Editorial

0 ano de 2017 continua sendo de muitas incertezas, com o

aprofundamento da crise politico-economica no Brasil. O campo

cientifico esta recentemente ameacado pela preocupante falta
de orcamento do CNPq, atingindo especialmente os bolsistas
de iniciacao cientifica, mestrado, doutorado e pés-doutorado,
mas também o financiamento de projetos de pesquisa nas mais
diversas areas do saber. Nao temos duvida de que, quando

o Estado defende, fortalece e mantém agéncias de fomento,
contribui para o desenvolvimento social do pais, para o avango
da ciéncia e da educagao publicas e, por conseguinte, para a
sustentagao da prépria democracia. Este nimero ¢, portanto,
uma afirmacgao da necessidade da manutencao e ampliacao do
financiamento ptblico de pesquisas em todas as esferas, areas

do conhecimento e regioes do pais.

A primeira secao desta edi¢ao, Prémio Compés de
Dissertacoes, conta com um artigo da premiada deste ano,
Fernanda Scherer, em coautoria com sua orientadora, Veneza
Ronsini. “Somos seres humanos e merecemos todo respeito:
consumo midiatico na comunidade online Mundo T-Girl”
apresenta os resultados de um estudo etnografico sobre como
mulheres transexuais e travestis compartilham perspectivas
e aspiragoes para uma sociedade mais igualitiria, menos
preconceituosa, a0 mesmo tempo em que desejam um maior

ajuste ao que consideram feminilidade.
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Em seguida, a Secao Epistemologia traz o texto
“Protomassificacoes: o inicio do conceito comunicacional

de massificacao na Grécia Antiga”. Nele, Rafael Duarte

Oliveira Venancio aposta que, embora haja uma série de
desdobramentos e mutagoes da nogao de massificacao ao longo
da historia da cultura ocidental, é possivel demarcar o inicio de
uma formulagao do conceito a partir da emergéncia de nogoes
como hot pollot e isegoria, especialmente nas suas articulagoes
com a retorica e a parrhesia. Para isso, o autor propoe uma
espécie de genealogia do conceito, uma analise de cunho
histérico-discursivo que remota a Grécia Antiga e acaba, assim,
revendo e antecipando a formulagao clissica de massificagao

posta por Alexis de Tocqueville.

Na Secao Jornalismo, temos trés artigos. O primeiro deles é
“0 caso Aida Cury: playboys e transviados como representacoes
da juventude em tempos de modernizacao”, de Marcelo

Garson, que apresenta uma analise sobre como a delinqiiéncia
juvenil de classe média se tornou um problema social crucial
para a grande imprensa brasileira em fins dos anos 1950.
Defende a hipdtese de que o processo de modernizagao do

pais naquela época, baseado na metropole e num certo tipo de
cosmopolitismo, com praticas especificas de consumo e apelo a
diversidade social, chocavam-se com o pensamento conservador
vigente, tornando o novo, 0 moderno e o jovem, rapidamente

associados a marginalidade, ao vicio e a corrupgao moral.

0 préximo artigo da secao, “Telejornalismo ‘participativo’:
pressao das audiéncias ou fragilidade das instituigoes”,

de Alfredo Vizeu e Kellyanne Carvalho Alves, analisa as
experiéncias participativas realizadas no quadro “Calendario”,
que surge no NETV da Globo Nordeste em 2009 e se espalha
para outras afiliadas da rede. Uma das questoes abordadas

no artigo é até que ponto a existéncia desse quadro e do
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“jornalismo de servigo” implica a fragilidade das instituicoes, a

pressao do piblico ou a oportunidade de negdcio.

0 dltimo texto da secao, “Manipulacao midiatica ou a dimensao
declaratoria da memoria?”, retoma a relagao entre comunicagao
e histoéria, tendo como objeto de analise o jornal O Globo.
Tomando a crise politica do Segundo Governo Vargas, a autora
Marialva Carlos Barbosa mostra como o jornalismo produz
narrativas sobre os acontecimentos, em que o esquecimento

assume papel estruturante.

A préxima secao, Imagem, conta com um artigo de Ana Paula
Rosa. Em “0 éxito da gula: a indestrutibilidade da imagem
totem no caso Aylan Kurdi”, a autora discute o processo de
circulacao da imagem de Aylan Kurdi, encontrado morto em
uma praia, na Turquia, em setembro de 2015. A imagem do
menino refugiado sirio de trés anos, cujo afogamento causou
consternacao ao redor do mundo, € analisada aqui a partir
dos conceitos de gula de Vilém Flusser e iconofagia de Norval
Baitello Jr.. O efeito hipnético e o carater totémico da foto
seriam o resultado nao apenas de suas qualidades estéticas e
semidticas intrinsecas, mas de um contexto social fortemente
marcado pela midiatizacao e pela circulagao frenética de

imagens em dispositivos comunicacionais online.

Na Secao Tecnologias da Comunicacao, esta edicao traz

dois artigos. O primeiro deles é de Marcelo Pereira da Silva

e Elizabeth Moraes Gongalves: “Empresas e consumidores

no site de rede social Reclame AQUI: coabitacao, respeito

e conflitualidade”. O artigo aborda os novos modos de
participacao do consumidor na exposicao e circulacao de danos
e prejuizos promovidos por empresas, permitindo interagao
com representantes das empresas e com outros consumidores,
a partir da analise do site social “Reclame AQUI”. A reflexao

também aponta como estes sites de rede social, baseados
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nos Direitos do Consumidor, vem alterando a prépria relacao do
consumidor com o sistema judiciario, pela pratica de exposicao

online dos problemas e dos sofrimentos causados pelas empresas.

0 segundo texto é de Angela Pintor dos Reis, “Limites e
possibilidades para a configuragao do reconhecimento em
redes sociotécnicas”, em que a autora trata do deslocamento
conceitual do reconhecimento por conta dos processos
mididticos, especialmente no contexto das redes sociais online.
Os principios e as funcionalidades do Facebook sao tomados

pela autora como corpus de referéncia.

A Secao Televisao traz o artigo ‘A ciéncia na TV aberta:

uma exploracao da programacao de emissoras de Belém-PA”,
realizado pela equipe composta por Maria Ataite Malcher,
Weverton Raiol, Suzana Cunha Lopes, Jane Aparecida Marques,
Luisa Massarani e Vanessa Brasil de Carvalho. O artigo analisa
a presenca da ciéncia na grade de programacao televisiva aberta
em duas emissoras de Belém-PA, a TV Liberal e a Record Belém,
retransmissoras respectivamente da Rede Globo e Rede Record,

a partir da técnica de semana construida e analise de contetido.

Ja em Cultura, o artigo “Abordagem critica da cultura da
inspiracao: producao de narrativas e o ideario da sociedade
empreendedora”, de Vander Casaqui, argumenta que a
inspiragao como forma discursiva, disseminada pela ideologia do
empreendedorismo, tornou-se um elemento chave, na sociedade
contemporanea, para promover o engajamento dos sujeitos

no capitalismo de nosso tempo. Baseando-se nos trabalhos de
Boltanski e Chiapello, Casaqui opera uma analise minuciosa da
chamada cultura da inspiracao, revelando seus pressupostos e

modos de funcionamento em diversos contextos midiaticos.

Em Resenha, Janine Bargas discorre sobre o livro

“Comunicacao e Trabalho Infantil Doméstico: politica, poder,
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resisténcias” (EAUFBA, 2016), de Danila Cal, contemplado
com o Prémio Eduardo Pefiuela, da Associagao de Programas
de P6s-Graduagao em Comunicacgao Social (Compés), como a

melhor tese de 2015.

Esperamos que todos e todas tenham uma excelente leitura!

Comissao editorial
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Expediente

A revista E-Compds € a publicacéo cientifica em formato eletronico
da Associagao Nacional dos Programas de Pés-Graduagédo em
Comunicagao (Compds). Langada em 2004, tem como principal
finalidade difundir a produgéo académica de pesquisadores da area
de Comunicacao, inseridos em instituicdes do Brasil e do exterior.
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