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Editorial

Que sobre este prédio 
pensado para o futuro 
se instale um relógio 

insistentemente presente 
e sobre esse relógio 
um céu anacrônico 
com suas estrelas 

atrasadas

Ana Martins Marques 
(do livro “Como se fosse a casa – uma correspondência”)

O que podemos dizer deste tempo que experimentamos 

agora? Afundados nas urgências do tempo presente, somos 

continuamente acionados por traços, marcas e vestígios 

vindos do passado que se entranham na fugacidade do 

agora. Aos solavancos, somos pressionados para, de 

alguma forma, inventar um futuro possível. Contradições e 

paradoxos típicos da contemporaneidade que, entre nós, no 

Brasil, parecem surgir ainda com mais intensidade graças 

aos inúmeros esgarçamentos históricos que ao longo do 

tempo acumulamos. Junto a tudo isso soma-se uma série 

de injustiças que, nesse período obscuro, parece se ampliar 

mais. Parece que algo vem se repetindo e o que precisamos, 

nesta urgência, é resistir. Necessitamos procurar novas 

formas de invenção, que nos permitam construir outras 

formas do possível e novas possibilidades de existência.
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A E-Compós se insere nessas dinâmicas da contemporaneidade 

abrindo espaço para reflexões que demonstram, de um lado, 

um olhar atento para a vida social com suas mediações 

massivas e pós-massivas e, de outro, a potência do pensamento 

comunicacional no Brasil em seus muitos desdobramentos 

com as mais diversas abordagens. Nesta edição trouxemos um 

expressivo conjunto de textos que, em sua diversidade, apontam 

muitos caminhos e abordagens para as reflexões dos fenômenos 

típicos do campo comunicacional contemporâneo.

Começamos com a seção Política com o texto “O comum como 

linguagem política”, artigo de Antonio Claudio Engelke Menezes 

Teixeira, que traça de forma inventiva e crítica as relações entre 

o comum e o capitalismo. O argumento revela tensionamentos 

e enfrentamentos em relação às práticas políticas que povoam 

a contemporaneidade. A bem elaborada crítica de Teixeira 

revela, de forma contundente, as mazelas do sistema político-

econômico atual e suas formas de inserção e captura da vida.

Em seguida, na seção Jornalismo, apresentamos quatro 

textos que, em suas diferenças e semelhanças, traçam um 

breve apanhado das relações entre as práticas jornalísticas 

e a vida social. Em “Jornalismo, noticiabilidade e valores 

sociais”, Terezinha Silva e Vera França desenvolvem uma 

reflexão em torno da noticiabilidade e do valor-notícia. 

Para tanto, as autoras traçam um panorama da cobertura 

da Operação Lava-Jato realizada pela revista Veja. Já em 

“Interesse público ou entretenimento: que tipo de informação 

o leitor procura na internet?”, Camilla Quesada Tavares 

e Michele Goulart Massuchin partem das notícias mais 

acessadas em dois dos principais portais informativos 

brasileiros, G1 e UOL, revelando, em pesquisa quantitativa, 

suas características. Jorge Salhani e Raquel Cabral, em 

“Jornalismo para a paz: conceitos e reflexões”, trazem 
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novas visões do fazer jornalístico. Os autores apresentam 

as potências das técnicas de jornalismo para a construção 

de uma cultura da paz que busque: “informar sobre a 

diversidade cultural, sobre as estruturas de injustiça social e 

formar uma opinião pública responsável”. Fechamos a seção 

com “Ontologia do jornalismo: trabalho do conhecimento 

e práxis noticiosa em tempos de crise”, de Rafael Bellan 

Rodrigues de Souza, que reflete sobre a especificidade do 

trabalho jornalístico em um “contexto de precarização de sua 

atividade e sua relação com a crise que assola essa forma 

social de conhecimento”. 

Em Publicidade, Tarcyanie Cajueiro Santos e Felipe Tavares 

Paes Lopes mostram as complexas relações entre gênero e 

ideologia e como esses aspectos são capturados no contexto do 

esporte. Em “Esporte, gênero e ideologia: a (des)construção de 

Ronda Rousey no comercial #PerfectNever”, os autores tomam 

peças publicitárias que, em suas contradições, apontam tanto 

para as potências subversivas nas relações de gênero, quanto 

para as ideológicas nas relações de classe.

Três textos compõem a seção Televisão. Bruno Souza Leal 

e Felipe Silveira Borges nos mostram em “O telespectador 

como detetive: aproximações à experiência televisiva 

contemporânea a partir de True Detective”, as novas formas 

narrativas contemporâneas das séries televisivas, inventando 

assim um novo espectador. Já Cristina Teixeira Vieira de 

Melo nos revela, a partir da análise da série de tv americana 

Time of death (2013), novas proposições ligadas ao 

indivíduo neoliberal em consonância com a governabilidade 

contemporânea que reposiciona a morte em “Um novo 

regime da morte na TV”. Fechando a seção Televisão, Simone 

Maria Rocha e Marcos Meigre nos revelam, ao analisar três 

telenovelas brasileiras, mudanças no modo como a religião 
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é abordada nas narrativas em “A religião através do estilo: a 

figuração do espiritismo nas telenovelas brasileiras”.

Fechando a revista, a seção Cultura traz a cuidadosa e 

contemporânea reflexão de Rose Melo Rocha e Danilo Postinguel 

sobre as políticas de visibilidade e da estética ativista articulada 

pela drag brasileira Pabllo Vittar em “K.O.: O nocaute remix da 

drag Pabllo Vittar”.

Damos as boas vindas a Rafael Grohman (FIAM-FAAM Centro 

Universitário) que passa a integrar a equipe editorial da 

E-Compós como editor associado.

Desejamos a todos uma boa leitura e um bom 2018. 

Comissão Editorial
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