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No ambito dos estudos de TV, discute-se relacoes entre performances de género e de marca. O artigo
problematiza construcoes de feminilidades que respondem por estratégias comunicacionais do GNT,
tendo a nocao de performance como categoria tedrico- metodologica para analise de como e com quais
corpos o canal constitui figuragoes de si. Para tanto, contempla sua formacao historica e analisa um corpus
formado por seis produtos - veiculados na programacao, no site, no YouTube e Facebook - referentes ao Dia
Internacional da Mulher, em 2017, quando sao evidenciadas aproximagoes com o sentido de diversidade.
Resultados indicam ambiguidades em como o canal se faz ver, desde entdo, nessas ambiéncias.

Feminilidades. Performance. Audiovisual. GNT.

Juntas y mezcladas en GNT? Are we blended on GNT?
Performances de feminidades Performances of femininities
bajo tension under tension

En el ambito de los estudios de television, se
analizan las relaciones entre género y actuaciones
de marca. El articulo discute construcciones de
feminidades que responden a las estrategias
comunicacionales de GNT basadas en la nocion de
performance como categoria tedrico-metodologica
para el analisis de como y con qué cuerpos el
canal constituye figuraciones de si mismo. Para
tanto, contempla la formacion historica del
canal y analiza un corpus conformado por seis
productos -transmitidos en el programa, en el
sitio web, en YouTube y Facebook- en referencia
al Dia Internacional de la Mujer, en 2017, cuando
aproximaciones con sentido de diversidad se
evidencian. Los resultados indican ambigiuedades
en como se ha visto el canal, desde entonces, en
estos ambitos.

Feminidades. Performance.
Audiovisual. GNT.Mediatizacion. Circulacion.
Comunicacion.

Within the scope of TV studies, this article
discusses the relations between gender
and brand performances. It problematizes
constructions of femininities that respond
to the communication strategies of the GNT
channel based on the notion of performance
as a theoretical-methodological category for
analyzinghow and with which bodies the channel
constitutes figurations of itself. Therefore, it
is considered the historical formation of the
channel in order to analyze a corpus made up of
six products - broadcast on the program, on the
website, on YouTube and Facebook - referring
to the International Women'’s Day, in 2017, when
approximations with a sense of diversity are
evidenced. Results indicate ambiguities in how
the channel has been seen, since then, in these
ambiences.

Femininities. Performance.
Audiovisual. GNT.Mediatization. Circulation.
Communication.
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O canal pago brasileiro GNT, sigla originalmente criada para Globosat News Television, surge em 1991
com programacgao centrada em noticias e documentarios estrangeiros. Quando a Globosat lanca a Globo
News, em 1996, 0 GNT passa a constituir prestigio pela associacao da sua marca a produgoes documentais
independentes nacionais. O sentido de segmentagao dedicado a um determinado publico feminino,
associado a moda, beleza, culinaria e comportamento, so se institucionaliza a partir dos anos 2000, com
programas como Superbonita e Saia Justa. Historicamente, o GNT construiu sentidos de feminilidades
assentados em corpos da mulher cis, ocidental, branca, magra, jovem, urbana, que &€ mae e/ou profissional
bem-sucedida (CHAMUSCA, 2020; MACHADO; 2013; PONTE, 2009).

Nos ultimos anos, antenado com a agenda feminista, o GNT tem apostado em pautas sobre o
combate a desigualdade de género, mas com poucas desestabilizacoes em relagao a esse corpo midiatico
hegemonico. Chamou-nos atencao, enquanto marco de uma possivel ruptura, as agoes para o Dia
Internacional da Mulher de 2017, que coincide com o periodo de langamento da programacao daquele ano.
E nesse momento que localizamos uma intencdo mais enfatica de articulacdo com perspectivas outras do
corpo feminino, que traz a tona ambiguidades entre a atuacao do canal na grade de programagao e nas
redes sociais digitais.

Em 2017, no Dia Internacional da Mulher, o canal realiza a acao #PoderdasMinas na Avenida Paulista,
em Sao Paulo-SP, uma batalha de rap com as cantoras Drik Barbosa, Mariana Mello, Nikki e Slick, que teve
como juiza a cantora fluminense MC Carol, cuja visibilidade nos espacos digitais se associa ao ativismo
feminista no funk. Seu corpo tensiona o esteredtipo da cantora diva pop. E negra, gorda, favelada e sem
papas na lingua. O evento foi conduzido pela rapper Gabi Nyarai, mulher periférica que refuta os codigos de
feminilidade performados cotidianamente nos programas televisivos por meio da forma de se vestir e de
seu gestual. A batalha teve transmissao ao vivo pela pagina do GNT no Facebook e video divulgado no seu
canal no YouTube?

Essa acao motivou as perguntas que movem o estudo aqui apresentado®. Quais disputas sobre
construcoes de feminilidades atravessam o GNT no seu processo de formacao enquanto canal televisivo
e como isso transborda para as ambiéncias digitais? Como construgoes de feminilidades do GNT auxiliam
a compreender sua performance televisiva, ou seja, seu modo proprio de performar sujeitos e papéis no
processo comunicativo? Como, na campanha para o Dia Internacional da Mulher, o canal se articula a uma
determinada construcao midiatica de feminilidade agora tensionada por outros corpos nas redes sociais
digitais? O que esta analise permite projetar sobre construcoes futuras do canal? Nossa hipotese é de que
a constituicao de performances do feminino do GNT, atualizadas pelo feminismo, faz ver contradi¢des nas
figuracoes de mulher que atravessam a programacao, o site e as redes sociais digitais.

As ambiguidades que perpassam esse processo se articulam as reflexdes de Néstor Garcia Canclini
(2009, 2015), para quem individuos e grupos sao constituidos pela heterogeneidade, a partir de circuitos
desiguais de producao e apropriacao da cultura, marcados por conflitos e coexisténcias. O autor traz em
causa que a diversidade, um valor importante para o GNT no periodo analisado, “nao se apresenta somente
porque distintos setores da sociedade escolhem se desenvolver de formas diferentes, mas também porque
tiveram oportunidades desiguais de acesso aos bens” (CANCLINI, 2009, p. 145). Diante de tal complexidade,

¢

estamos interessadas tanto quanto o autor em problematizar que tipo de televisao pode narrar “a

https://www.facebook.com/gnt/. Acesso em 15 de Jan. 2019.
https://www.youtube.com/channel/UC0f866RMRAL5mSVnipiOHxg. Acesso em 15 de Jan. 2019.
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heterogeneidade e a coexisténcia de varios codigos em um mesmo grupo e até em um mesmo individuo”
(CANCLINI, 2015, p. 136).

Do ponto de vista teorico-metodologico, a contribuicao proposta para o campo dos estudos
televisivos opera num duplo movimento. Por um lado, buscamos explorar a nogao de performance para a
analise das estratégias comunicativas de um canal; por outro, e de maneira articulada, pretendemos operar
essa mesma dimensdo para a analise de como e com quais corpos (num sentido também performatico)
0 GNT se relaciona para a constituicao de sua identidade. Em um sentido mais amplo, o artigo busca
contribuir para a discussao sobre os lugares midiaticos construidos para a mulher na atualidade e como
essas posicoes sao tensionadas na grade televisiva e nas ambiéncias digitais.

Ressaltamos ainda que o debate sobre as feminilidades hegemonicas no GNT e seus tensionamentos
é realizado aqui tendo como fundamento uma concepcao de género que o considera uma “repeticao
estilizada de atos”. Por meio dela, as normas de género, organizadas a partir de uma continuidade entre
sexo, género, desejo e pratica sexual, a0 mesmo tempo se materializam — inclusive por meio de instituicoes
como um canal televisivo - e se mostram historicamente revisaveis (BUTLER, 2003).

Para desenvolver uma analise pertinente ao espaco de um artigo com material suficiente para
responder as perguntas propostas, utilizamos certos critérios de selecao do corpus. Sobre a atuacao
do canal na internet, foi realizada uma busca por contetdos vinculados a semana do Dia Internacional
da Mulher, publicados entre 12 e 11 de marco de 2017. Foram selecionados o video promocional da agao
#PoderdasMinas, publicado no canal do GNT no YouTube, a transmissao ao vivo dessa acao no Facebook,
um video institucional sobre a efeméride, também divulgado na pagina da emissora no Facebook, e a
divulgacao, pelo site institucional, da nova programacao de 2017. Do que foi exibido na grade, selecionamos
0 episodio do Saia Justa do Dia Internacional da Mulher e a vinheta sobre a programacao do GNT.Doc para
0 Més da Mulher.

Ainda que nao circunscritos a esse corpus, reportagens, depoimentos de realizadores, vinhetas,
campanhas e trechos do brand book foram acessados para rastrear parte do processo de formagao do canal.
Esse investimento nao pretende dar conta da historia do GNT, mas se mostrou valioso para a compreensao
das continuidades e rupturas que nos fazem reconhecer particularidades do canal e suas relagoes com
feminilidades. Nessa mesma perspectiva, a analise das a¢oes de 2017 permitiu observar esse movimento
naquilo que se confirmou, nos anos seguintes, como tendéncia.

Neste artigo, testamos um duplo e articulado uso do conceito de performance para a analise de
como o GNT constitui figuragoes do corpo feminino em distintos contextos midiaticos. Avancamos em
contribuicoes anteriores de Gutmann (2015), que se apropria da nocdo de performance para a compreensao
da identidade de um canal. Ao dar relevo a experiéncia televisiva, a autora busca na performance um
caminho para apreender estratégias de interagao que nos fazem reconhecer formas especificas de uma
emissora. Por um viés estético-cultural, sustenta que aquilo comumente identificado como “marca” nao
se reduz a uma estratégia produtiva, mas é resultado do jogo de interagoes entre logicas produtivas e
mercadologicas, modos de recepcao, contextos midiaticos, identitarios etc. e as formas expressivas de um
canal, que incluem programas, vinhetas, apresentadores e seus espalhamentos nas ambiéncias digitais. O
GNT &, assim, entendido como espaco de experiéncia que evoca e institui expectativas de consumo.

Reconhecendo a importancia das pesquisas com foco no campo da producao, bem como as que
priorizam analises textuais das vinhetas para a compreensao do “especifico” de um canal, propomos uma
mirada para os arranjos e rearranjos de sentido que tenham o corpo dos mediadores e mediadoras como



dimensao analitica. A atuacao de corpos midiaticos que habitam e orbitam um canal, conformada por
determinados padroes, nos parece central para a compreensao de seus modos de reconhecimento pela
audiéncia. Esses corpos constituem figuracoes da emissora e muito nos dizem sobre suas estratégias
comunicativas. Nesse sentido, a performance é acionada por este estudo como dimensao de analise do
corpo construido para “a mulher” do e no GNT.

Erving Goffman foi um dos primeiros estudiosos a apontar para a Comunicagao a forca da nocao
de performance social. Com o sentido de metafora teatral, Goffman (2002) destacou o jogo de papéis,
sistematizados por uma dada tradicdo cultural (os quadros sociais), pelos quais os sujeitos atuam nas
diferentes relacdes e situagdes. Zumthor (2007), no campo da poesia oral, ao investir nas possibilidades
de um corpo performatico atuante na experiéncia de consumo, ressalta a poténcia desestabilizadora da
dimensao reiterada da performance, uma vez que sao pelos usos que as formas adquirem sentidos.

Schechner (2006) amadurece essa abordagem. Ao conceber performance como um "mostrar fazer", o
autor sustenta que esta pode ser pensada para toda atividade humana e elaboraa no¢ao de comportamentos
restaurados (restored behaviors) como chave metodologica de analise. Para ele, performances sao agoes
para as quais as pessoas ensaiam, sao praticas que constituem identidades, narrativas, rituais e convencgoes.
Inspirada nesse argumento, Taylor (2013) entende performance como dimensdo tangivel de acesso a
memorias, conhecimentos e identidades que se da a partir de processos de incorporagoes.

O sentido de processo marca o entendimento de ambos os autores sobre performance e nos habilita
a convocar relagcdes com o carater cultural dessa experiéncia.

Se performance constitui sentidos através de praticas repetidas e culturalmente
reconhecidas, Schechner reconhece que eventos, acoes ou comportamentos podem
ser examinados ‘como” performance justamente porque estdo, sempre, em processo
(GUTMANN, 2015, p. 5).

A nocao de formacao e a énfase as nogdes de convencao sao centrais no trabalho de Raymond
Williams (1979), para quem a analise cultural deve considerar transformagdes das formas materiais dos
modos de pensar. Por essa acepcao, afirmamos que o GNT constitui performances pelas quais operam
formas hegemonicas de feminilidades e de masculinidades, a partir de certos padroes que reiteram formas
e silenciam outras num determinado tempo-espaco. E pela identificacdo desses padrées que podemos
detectar transformacoes e tendéncias.

Apostar na nocao de performance para compreender o modo como o GNT se faz ver pressupoe
reconhecer formas e processos historicos potencialmente historicizados e permanentemente restaurados.
A identidade de um canal nao esta localizada “no presente”, mas demanda, a quem analisa, esforco de
historizacdo que a considere enquanto processo. Como afirmam Cardoso Filho e Gutmann (2019), o
movimento articulado entre restauragao/reconhecimento e ruptura/estranhamento so6 € possivel porque a
performance nao pode ser vista em um objeto especifico e isolado no tempo. Ela se da no nivel da relagao.

Buscamos analisar os lugares de feminilidades construidos pelo GNT com base na observacao dos
corpos que ali transitam e que constituem espacos de interagao. Temos, assim, a abordagem da performance
direcionada a observacao de sujeitos falantes encarnados em diferentes corpos, que atuam como indicadores
expressivos (CARDOSO FILHO; GUTMANN; AZEVEDO, 2017). Quando falamos do corpo midiatico como dimensao
da performance, nos referimos ndo apenas a um corpo biologico, de carne e 0sso, mas a construc¢ao simboélica
de sujeitos, ou sujeitas, cujas formas de incorporacao se valem de materialidades audiovisuais.

Neste estudo, o corpo se configura como dispositivo central de reflexao sobre o modo como o
GNT constitui sentidos de feminilidades enquanto estratégia de interacao com sua audiéncia. Ampara,
portanto, a investigacao sobre como, historicamente, o canal buscou se relacionar com seu publico a partir
da figura da “mulher contemporanea” permanentemente em disputa e que, pelas performances, se revela



por formas expressivas diversas (texto verbal, vestimentas, enquadramentos de camera, gestualidades e
cenarios) sempre postas em contexto. Por isso ressaltamos que, para a compreensao do modo como o canal
constitui feminilidades a partir de certos corpos midiaticos, foram agregadas a analise consideracoes que
se relacionam com questoes de classe social, habitos de consumo e estilo de vida.

“Mulher bonita & mulher que luta” nos diz a vinheta da programac¢ao do GNT.Doc para o més da
mulher em 2017 (GNT DOC, 2017), junto a imagens de mulheres de diferentes idades, nacionalidades e etnias,
em manifestacoes de rua, com cartazes que fazem mencao ao aborto e a liberdade feminina. Na peca
exibida no més de marco de 2017 na grade do GNT, coexiste um movimento recente de visibilidade do canal:
a associacao com a imagem de uma mulher engajada na causa feminista e com um mundo globalizado por
meio da veiculacao de documentarios, traco tradicional da emissora que ja a definia em seu momento de
estreia como “um canal so6 de informagao” (VINHETA..., 2016).

O GNT acentua investimento na producao documental independente brasileira, com énfase em temas
do mundo urbano, a partir de 1996, ano em que surge o canal de noticias Globo News. A atualidade e o debate
sobre os fatos sao endossados como valores distintivos. Um de seus slogans mais conhecidos, veiculado entre
1996 e 2003, ratifica este lugar: “informacao que forma opinidao”. Essa posicao gerou prestigio, mas também
era custosa. O processo de desvalorizacao do real, no final da década de 1990, quando a moeda deixa de ser
equiparada ao dolar, atinge o mercado de TV por assinatura, pois as operadoras realizavam negociacoes, como
o pagamento de canais estrangeiros e de equipamentos, com moeda estadunidense (ARAUJO, 2014). E nesse
periodo de crise que o GNT anuncia o interesse em se aproximar das mulheres, associando esse piblico a
valores ja estabelecidos: informacao, atualidade, opiniao, comportamento e urbanidade.

O canal mantém a relagao com o jornalismo e com o documentario, reforcando enfoques dos temas
atuais pela ideia de “servigo”, mas produz um importante deslocamento em direcao a interlocucao com uma
determinada construcao de mulher brasileira. Em 2002, concretiza o plano de dar destaque as mulheres, ao
lancar com ampla divulgacao um programa de debates feminino que ocuparia o horario nobre de sua grade,
o Saia Justa. A atracao buscou se diferenciar da programacao feminina presente na TV aberta, propondo-se
a dialogar com uma “mulher moderna” por meio da apropriacao de marcas jornalisticas e do debate dos
fatos do noticiario econdmico e politico (CHAMUSCA, 2019). O sucesso* do programa junto ao publico e aos
anunciantes incentivou a gestao do GNT a propor uma nova “cara” para o canal.

Investir no dito universo feminino, que tinha como nicleo programas como Superbonita, Saia Justa
e GNT Fashion, mostrou-se um bom negocio porque, na mesma 0casiao em que 0s canais pagos passaram
a dar mais espaco a informes publicitarios (ARAUJO, 2014), o pais vivia um momento em que o mercado
voltava os olhos para o poder de compra da mulher. Matéria publicada pela IstoE, em 26 de junho de 2002,
da a dimensao desse contexto ao afirmar que “aniincios para produtos femininos come¢am a mudar seu
enfoque para conquistar a mulher moderna e independente”, ao passo em que também informa que o
censo do IBGE de 2000 notificou “aumento de 37,6% no nimero de mulheres responsaveis pelos lares em
relacdo a Gltima medicao, em 1991” (A PROPAGANDA..., 2002).

Em setembro de 2003, quando a programacao é renovada, a entao diretora do GNT, Leticia Muhana,
afirma: “Nos trabalhamos para esse piblico, da mulher que trabalha, cuida dos filhos e se cuida” (PESSINI,
2003). Ao caracterizar de tal maneira a sua interlocutora, o canal contribuiu para a naturalizagdo da figura
da mulher multitarefa. Trata-se de uma concepgao que toma como resolvida a questao da desigualdade

Em matéria sobre o aniversario do programa, Padiglione (2003, p. T3) declara que ele tem “félego garantido por cinco patrocinadores” e que é “um
dos programas mais assistidos do canal, alcancando médias mensais de 68,5 mil assinantes no horario nobre”.



de género e desobriga o restante da sociedade a se transformar para que as mulheres tenham seu espaco,
ja que as expectativas relacionadas a casamento, vida domeéstica, filho e vaidade se associam aquelas
vinculadas ao sucesso profissional e a independéncia financeira (CHAMUSCA, 2020).

Em alguma medida, essa audiéncia imaginada mantém tracos de construcdes anteriores do canal.
com uma mulher cosmopolita, urbana e atenta ao noticiario que o GNT quer se relacionar. Ao mesmo tempo,
ainda que tenha refutado a figura da dona de casa, ao langar “uma programacao com alma feminina”, reitera
associacoes entre feminilidade e domesticidade, uma vez que sua grade passa a ser ocupada por programas
de decoracao e culinaria, aléem das atracoes que ja existiam sobre moda, beleza, satde e comportamento.
Havia, nesse contexto, uma recusa do feminismo, entendido como contrario ao exercicio da feminilidade. Ao
relatar quem desejaalcancar com o Saiajusta, Muhana diz: “Aideia é ter um reflexo da mulher contemporanea,
sem ser feminista. Vamos falar de politica, de cultura, mas também de batons” (JIMENEZ, 2002, p. T3). Para
McRobbie (2004), no que chama de cultura popular pos-feminista, o feminismo é sutilmente apagado como
ultrapassado na midia por meio de uma nocao de sucesso que convida as jovens a competirem na educacao
e no mercado de trabalho como se fizessem parte de uma nova meritocracia (MCROBBIE, 2004). O modo
como a entao gerente de marketing do canal, Carla Esteves, ressignifica a identidade visual lancada em
2008, no Dia Internacional da Mulher, reforca um traco de continuidade com a dinamica de uma midia pos-
feminista quando afirma:

A grande inspiracao para este on air foi justamente a mulher contemporanea. Ela faz
mil coisas ao mesmo tempo e tem habilidade para ser, de forma plena, mae, namorada,
profissional, filha... Os papéis sao varios e desempenha-los com desenvoltura ja faz
parte da natureza desta mulher (GNT..., 2008).

Como também identificam as pesquisas realizadas por Chamusca (2020), Machado (2013) e Ponte
(2009), as interacdes convocadas com o feminino sdao performadas no canal por um corpo midiatico
hegemodnico, a mulher cis, branca, ocidental, urbana, cosmopolita e multitarefas, que se interessa por
moda, maquiagem e qualidade de vida. A énfase dada ao domeéstico e a maternidade é associada ao éxito
profissional, a exemplo da primeira série ficcional produzida pelo GNT em 2006, Mothern, protagonizada
pela figura da mulher cuja experiéncia de ser mae esta inserida na dita modernidade. Assim, o GNT vai
buscando um traco de distincao por meio do discurso de que representa a “mulher real”, o que se explicita
em 2011. Em entrevista ao portal R7, Muhana explica quem seria essa audiéncia imaginada: “Mulheres
comuns mesmo, como eu, vocé” (SULINA, 2011).

Mas as transformagdes nao foram tao significativas assim. A pesquisa realizada por Fabiola

Machado (2013), que teve como recorte temporal o periodo de marco de 2011 a agosto de 2012, corrobora
essa percepcao. A autora conclui que, por meio da producao de sentido do GNT, estabelecem-se como
metas a magreza, a beleza, a juventude, a salide, a harmonia domeéstica, o equilibrio nos relacionamentos,
a boa imagem pessoal que, no limite, resume-se na aparéncia de ser 6tima e feliz (MACHADO, 2013).
O proprio GNT, ao preparar um brand book para descrever as reformulacoes de 2011 e ao realizar o estudo
“Mulheres em Evidéncia” em 2013, corrobora as percepc¢oes da pesquisadora. Na primeira publicagao, o
GNT diz querer dialogar com as mulheres de 25 a 45 anos, das classes A, B e C e destaca que “o grande foco
porém sao as mulheres de 30 anos, ativas, com valores familiares e que educam seus filhos de maneira
consciente e responsavel” (GNT, 2011). O estudo reforca esse vinculo com a mulher ativa economicamente e
divide seu publico de interesse em quatro perfis: Refinadas em tudo; Convictas; Minha imagem, Minha vida
e Lar doce lar (GNT, 2013).

Um marco importante de deslocamento dessa construcao de feminilidade foi a parceria firmada
com a ONU Mulheres, em 2015, quando o GNT lan¢a a campanha #ElesporElas e assume o compromisso de
conscientizar seu publico sobre a importancia da igualdade de direitos entre homens e mulheres. A partir



de entao, o lugar do feminino parece se deslocar para um corpo que se constitui mulher, também, pelas
disputas em torno da igualdade de géneros. Ou seja, os discursos que circulam no canal nos levam a uma
constituicao de mulher em que o mercado de trabalho e a beleza continuam sendo aspectos centrais.
Porém, a mulher GNT também “se da conta de que as exigéncias de se portar como alguém que consegue
conciliar todas as tarefas sao dificeis de serem mantidas e que a sua situacao melhoraria se as estruturas
ao seu redor se modificassem” (CHAMUSCA, 2020, p. 169). Um exemplo foi a campanha Rasgue o Verbo,
realizada em 2016, que acionava performances de combate ao machismo através da interpelacao por meio
de frases cristalizadas no cotidiano brasileiro, exibidas nos intervalos da programacao: “depois é estuprada
e ndo sabe o motivo” e “a vocacao da mulher é a familia” (GNT, [2016]). Assim, o canal configura, pelo texto
verbal, uma a¢ao performatica - enquanto critica, desconstrucao e reflexao — de recusa do sujeito ou sujeita
machista.

Pelo que estamos denominando de performance televisiva - 0 modo como o canal interage com
seu publico a partir de figuras de si -, é possivel perceber articulagoes com outros corpos e encenacgoes
relacionados a paridade de género. Esse gesto é reforcado com a presenca de corpos masculinos que
evocam reconhecimento pela ideia de igualdade na relagao com o “outro”. Rodrigo Hilbert, que desde 2013
apresenta o programa de culinaria Tempero de Familia, € um exemplo. O apresentador, ex-modelo e ator de
corpo jovem, musculoso e viril se constitui enquanto homem, esposo (da célebre apresentadora Fernanda
Lima) e “pai de familia” pela énfase as habilidades de carpinteiro associada ao gosto pela culinaria, pelas
fungoes domeésticas e pelo croché.

Sobre esse aspecto, € importante ter em conta que a adesao por parte do canal a discursos
feministas ocorre em um momento em que a sociedade brasileira vivencia um amplo debate piblico sobre
géneros e feminismos. Mais mulheres declaram-se adeptas do movimento, e o mercado, buscando alcangar
esse perfil de consumidora, mostra-se atento as demandas por representatividade feminina e negra. Essa
tendéncia vai sendo incorporada pelo GNT, mas dentro do quadro social/performatico do corpo da mulher
urbana, bem-sucedida, magra, cis e agora declaradamente feminista.

Um lugar importante para a observagao desse movimento € o programa de debate Saia Justa.
Ao longo da sua trajetoria, o feminismo, que na sua estreia em 2002 foi refutado pela gestora do canal,
constituiu pauta recorrente como “objeto” de debate. A reconfiguracao do programa operada em 2017 diz
respeito ao modo como o GNT abraca o discurso feminista e busca se mostrar antenado as demandas do
feminismo negro. Passam a compor o elenco de apresentadoras, ao lado das veteranas Astrid Fontenelle e
Monica Martelli, a cantora e compositora Pitty, atuante em suas redes sociais nas questoes de género, e a
atriz negra Tais Aradjo, engajada na luta antirracista.

Na edicao de estreia da temporada de 2017, veiculada no Dia Internacional da Mulher, o gesto
que sempre acompanhava o “salve” dito por Astrid para cumprimentar a audiéncia se encerra com o
punho cerrado e envolto em um lago roxo, evocando um simbolo de luta e a cor do movimento feminista
(Figura 1). Além de usar um batom com o mesmo tom, Pitty veste camisa preta com o simbolo do género
feminino, sobreposto pelo desenho de uma mulher negra com os bracgos erguidos e as palavras More Power.
A presenca de um corpo negro no sofa que compoe o cenario, uma espécie de “sala de estar”, é trazida
a tona ao longo da edicao, seja pela fala da propria Tais Araljo, pelas perguntas feitas pelas colegas ou
pelo tweet de uma espectadora lido por Astrid: “Otimo ver 3 brancas esperando 1 negra parar de falar,
sem interrupgao, s6 deixando ela falar, s6 ouvindo #saiajustaaovivo” (INAUGURANDO..., 2017). No editorial,
exibido logo na abertura do programa, o trago performatico dessa nova conformacao de apresentadoras é
antecipado pela presenca de Leila Diniz, Maria da Penha, Simone de Beauvoir e Angela Davis, cujos corpos
aparecem articulados a imagens das marchas das mulheres que ocorriam naquela data em Sao Paulo, Nova
York, Paris, Varsovia e Washington.
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Figura 01: Gesto de Astrid no Saia Justa remete aos movimentos feministas

Fonte: Inaugurando... (2017).

Nao so por meio do Saia Justa, mas também através de todas as pecas analisadas aqui, em 2017,
0 GNT busca se associar a mulher que luta e @ empoderada® através de determinados corpos que também
configuram, pelas suas performances, um lugar proposto para a interlocutora do canal. A vocagao de
construir figuragoes de si através de corpos cosmopolitas agora se atualiza pelas performances da mulher
empoderada.

O site do GNT da destaque a programacao televisiva para o Dia Internacional da Mulher em 2017,
reforcando esse lugar de feminilidade pelo sentido de empoderamento:

Na segunda (06), estreia a nova temporada do 'Superbonita’, que tem o0 empoderamento
como palavra-chave e a apresentacao poderosa da cantora e rapper, Karol Conka. Na
quarta (08), comeca também o novo 'Saia Justa', com um elenco 100% feminino e muito
a dizer (GNT..., 2017).

O GNT também noticia sua participacao no evento realizado pela ONU Mulheres, a Semana de Arte
Eles por Elas, por meio da exibicao e debate de um episddio da série Liberdade de Género, coproducao do
GNT com a Copacabana Filmes sobre “historias de vida de pessoas que nao se identificam com o género
designado para elas ao nascerem”. (SOBRE..., [2016]).

E interessante perceber que o especial do GNT.Doc, com documentarios exibidos nos domingos de
marco de 2017, com os temas “A sexualidade feminina”, “SOS Aborto”, “Angela Merkel” e “Mulheres fazendo
historia”, nao é citado na publicacdo de anlncio da nova programacgao. Também nao foi mencionada no site
a acao #PoderdasMinas, ocorrida na Av. Paulista, com cobertura pelo Facebook, no dia de estreia do Saia
Justa, em 2017. O programa transmitido ao vivo, apesar de exibir trechos da marcha realizada em Sao Paulo,
nao faz qualquer mencao sobre o #PoderdasMinas, promovido pelo canal no mesmo local e data.

Em sua pagina no Facebook, no periodo pesquisado, o GNT informou sobre as atracoes da grade
relativas ao Dia Internacional da Mulher, divulgou posts institucionais sobre a data, trés deles relacionados
a batalha #PoderdasMinas, transmitiu ao vivo o evento no dia 8 de marco, com duragao de 45 minutos, e
publicou um video institucional intitulado “Dia da Mulher”. O texto “Respeito as conquistas e a historia

5 0 conceito de empoderamento se refere ao processo pelo qual individuos e grupos sociais ampliam a capacidade de configurar suas vidas, a partir
da compreensao de suas potencialidades e insergao na sociedade (FREIRE FILHO, 2006, p. 4). Isso implica consciéncia coletiva. Porém, ao ser utilizado
no mainstream, ndo s6 desloca-se a énfase para a autonomia individual, como & promovida articulagdo do “incremento do poder de compra de certos
nichos de mercado com o poder politico-social representado pela constituicao de novas formas de subjetividade” (FREIRE FILHO, 2006, p. &).
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de cada mulher & o que desejamos hoje e todos os dias #DialnternacionalDaMulher” acompanha o video
protagonizado pela cantora Karol Conka, a atriz Mariana Xavier e a cartunista Laerte.

Com cabelos cor de rosa e camisa da banda de glam rock Twisted Sister com mangas cobertas por
lantejoulas douradas, Karol aparece em um cenario urbano no video, dentro de um carro e, em seguida,
dancando na rua. Sua fala gira em torno da mulher negra reconhecer que tem poder e é linda. A atriz
Mariana Xavier (Figura 2) & mostrada no contexto a partir do qual vem ganhando visibilidade na internet,
a defesa de mulheres gordas serem livres para explorarem seus corpos na praia. Olhando para a camera,
afirma que nao precisa achar ela bonita e pede respeito a sua histéria. Mas, diferentemente das fotos que
a artista publica em seus perfis, nas quais aparece de corpo inteiro com lingerie ou biquini, investe-se em
planos proximos, que pouco mostram seu corpo, vestido com um maio. Ja Laerte, cartunista sessentona e
ativista trans, aparece em um escritorio, com uma estante de livros ao fundo, falando de como a luta das
mulheres possibilitou aos homens encararem transformacao na sua condicao humana. A ambientagao da
cena reforca tracos performaticos da fonte especializada cuja fala esta em consonancia com o discurso
do GNT de que os homens devem ser implicados na busca pela igualdade de género. Assim, por essas
performances, sao acionadas figuracoes de mulheres negras, gordas, sessentonas e trans, mas sob um
determinado quadro social/performatico que oblitera possiveis marcas disruptivas em relagao ao corpo
exibido de modo predominante no canal.

Figura 02: Mariana Xavier, enquadrada em plano médio,
em video institucional do GNT

Fonte: Dia... (2017).

Ao atualizar as suas vinhetas em 2008, o GNT ja tinha tentado se colocar como lugar da diversidade,
ainda que sem recorrer a esse termo. Ponte (2009) argumenta que o slogan “Vocé vé a diferenca” remetia
nao so a distingao do canal perante a concorréncia, mas também a pluralidade feminina. Porém, de acordo
com a autora, se houve a intencao de representar mulheres brasileiras de diferentes perfis étnicos, ocorreu
uma contradicao por conta da escolha somente de mulheres magras com cerca de 20 anos, 0 que nao
contemplaria toda a faixa etaria que o canal desejava alcangar (PONTE, 2009, p. 210).

Acrescentamos ainda que a diversidade étnica que se buscou imprimir a identidade visual nao
correspondia a realidade da programacao, que em 2008 contava apenas com um corpo negro no elenco: Tais
Aradjo apresentando o Superbonita. Esse quadro ndao se mostra muito distinto na grade do GNT de 2017. Como
destaque, o canal mantém Tais Aradjo (Figura 3), agora como debatedora do Saia Justa, constituindo de modo
enfatico seu lugar politico de mulher negra; e a rapper Karol Conka passa a comandar o programa Superbonita.
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Figura 03: Estreia de Tais Aradjo no Saia Justa em 2017.

Fonte: Inaugurando... (2017).

No entanto,quandodirecionamos o olhar paraas performances dofeminino naacao #PoderdasMinas,
batalha de rap realizada por mulheres na Avenida Paulista, observamos que feminilidades outras despontam.
0 texto de apresentacao da live no Facebook reforca a proposta quando enfatiza “a uniao de mulheres de
universos musicais diferentes para viver uma experiéncia inusitada” (PODER..., 2017). Participam da batalha,
que teve como juiza MC Carol e como treinadora a rapper Gabi Nyarai, a cantora de pop e finalista do The
Voice Brasil de 2015, Nikki, e trés cantoras de rap: a paulistana com carreira mais longa no rap, Drik Barbosa,
a carioca do Vidigal, que integra o grupo ABRONCA, Slick, e a santista Mariana Mello, em inicio de carreira.

O GNT busca corporificar a diversidade reunindo mulheres com performances distintas, evocando
conexao com a periferia e a negritude a partir do rap, mas ainda reforgando, como traco de permanéncia,
o cosmopolitismo e a urbanidade quando evidencia o espago simbolico geografico da Paulista. Entre as
artistas, duas mulheres negras (uma com cabelos crespos na altura dos ombros e outra com longas trancas),
uma loira e uma morena. Enquanto Mariana Mello e Slick compartilham um vestuario presente no universo
do rap (calgas largas com top ou body, boné, argolas grandes e correntes grossas no pescoco), os trajes de
Nikki remetem ao pop (saltos altos, saia curta colorida) e Drik Barbosa se apresenta com um visual mais
alternativo, combinando estampa geomeétrica e africana.

Desde 2003, o GNT vem ampliando os vinculos com o piblico jovem feminino, especialmente pela
sua atuacao nainternet. Além das artistas convidadas terem cerca de 20 anos, a apresenta¢ao da batalha fica
a cargo da jornalista Foquinha, que ja atuou na revista Capricho e, desde 2014, tem um canal no YouTube de
cultura pop e celebridades. Mas a afirmacao do GNT nesta agao como espaco de encenagoes do feminismo é
fundada na performance de MC Carol, que inicia e encerra a atividade, cantando a musica “100% feminista”,
lancada em outubro de 2016 e gravada em parceria com Karol Conka. MC Carol (Figura 4) aparece vestida
com uma t-shirt com estampas de cédulas de dolares, shortinho verde musgo, ténis amarelo neon e um
imponente relégio dourado. O corpo de formas volumosas, ressaltado pela camisa apertada, a voz firme e
estridente e os gestos combativos presentificam a realidade que ela traz a tona por meio de versos diretos
e proximos da mulher que vive nas periferias do pais.
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Figura 03: Estreia de Tais Araljo no Saia Justa em 2017.

Fonte: Inaugurando... (2017).

Se no Saia Justa a violéncia € pautada através de estatisticas, quando as apresentadoras informam
em tom de voz que se assemelha as narragoes jornalisticas que a “a cada 7 minutos é feita uma denincia
de violéncia contra a mulher”, que “a cada 23 minutos morre um jovem negro” e que “a cada duas horas
morre uma mulher violentada”, na acao da Paulista, MC Carol canta em voz alta e firme: “Presenciei tudo
isso dentro da minha familia. Mulher com olho roxo, espancada todo dia. [...] Sou mulher independente
nao aceito opressao. Abaixa sua voz, abaixa sua mao”. No que diz respeito a violéncia de género, temos um
discurso que, na TV, ainda se faz enquanto “fato reportado” e nas redes sociais ensaia aproximagoes em
direcao ao vivido, nos termos de Diana Taylor (2013), ao incorporado. A construcao da mulher violentada é
preocupacao da mulher politizada encarnada nos corpos de Tais, Pitty, Astrid e Monica. No #PoderdasMinas,
é personificada por MC Carol.

E se MC Carol se desvia do padrao de magreza imposto aos corpos femininos, ela também exibe
elementos associados a feminilidade do GNT - producao de cabelo e maquiagem, unhas compridas e
pintadas. A treinadora da batalha Gabi Nyarai também se coloca como mulher periférica (“procurem
saber, quebrada ndo é so6 violéncia, quebrada tem cultura, certo? Respeito a atividade periférica”), mas,
diferentemente de MC Carol, sua atuagao corporal recusa os codigos hegemdnicos de feminilidade. Com
uma camisa folgada e calca, nenhum acessorio ou maquiagem e cabelo bem curto, ela canta suas rimas com
0s ombros ligeiramente curvados e balanca os bragos no ritmo da mdsica com gestos firmes.

Além da diversidade, valores caros ao GNT, sao tema dos quatro rounds da batalha® a independéncia,
beleza, poder e uniao, reforcados pelas imagens de abragos entre as cantoras, planos que enfatizam olhares
cimplices e expressoes faciais de exaltacao. Aliado a isso, divulgar a agdo como uma experiéncia inusitada
navida das artistas, algo que fica visivel na transmissao ao vivo pelo Facebook, pois percebemos o embaraco
da maioria delas para rimar de improviso, parece ser a forma encontrada pelo canal para demonstrar que
toda mulher tem poder para fazer o que ela desejar. Essa escolha, porém, gera descontentamento em parte

As quatro participantes foram divididas em duplas. A cada 30 segundos, as cantoras tinham um tema para as rimas improvisadas. Ao final, MC Carol
decidia quem era a vencedora do round a partir da reagao do piblico.
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das seguidoras que, nos comentarios, nao so questionam a qualidade da batalha, como cobram a presenca
de mulheres que ja fazem freestyle: “ué, s6 nao to6 vendo as MCs de batalha..”; “A maior batalha fake q cs
respeita! Errou feio, errou bruto, errou rude GNT” (DIA..., 2017).

No YouTube, espaco em que o GNT vem consolidando producao propria, o canal publica um Gnico
video da acao #PoderdasMinas no dia 11 de marco de 2017. O video recorre a forma de videoclipe, com o
rap de MC Carol conduzindo a abertura da montagem. O primeiro trecho acentua imagens aceleradas de
carros no transito e pessoas atravessando uma faixa de pedestre. Caracteres no centro da tela identificam o
tempo-espaco da acao: “Sao Paulo. Avenida Paulista. 8 de marco”. Ao som de “100% feminista”, cantada em
alto volume por MC Carol, sao apresentadas as mulheres participantes e trechos da batalha de rimas. O texto
verbal inicial estampado na tela indexa sentido a cena: “Um encontro de mulheres. Feito por mulheres. Para
Todas as Mulheres”. Em seguida, a apresentadora Foquinha aparece falando: “somos negras, somos brancas,
loiras, altas, baixas, magras, gordas, cacheadas, afros, todas n6s somos maravilhosas na nossa diversidade”
(ENCONTRO..., 2017).

O audiovisual evoca engajamento afetivo pela énfase nos corpos que ali se assumem enquanto
mulheres diversas em torno do sentido de uniao e empatia. Para usar um termo popular para parte dos
discursos feministas, podemos dizer que as performances acionadas por aqueles corpos remetem ao
sentido de sororidade. O tom das falas, a batida forte do rap, os discursos de empoderamento, os gestos
que se impoem, os abracos, sorrisos e olhares cimplices configuram uma cena de partilha assentada na
diversidade enquanto marca de distincao e possivel reconhecimento por parte da comunidade do GNT nas
redes sociais digitais.

A analise sobre os corpos que habitaram e orbitaram o GNT na semana do Dia Internacional da
Mulher em 2017 sdo indicios do modo como o canal constitui performances de feminilidades assentadas
no sentido de diversidade. Naquele ano, porém, ainda é possivel detectar forte distincao em relagao ao
que ganha visibilidade na programacgao, no site e nas redes sociais. Na grade e no site, a passagem da
data esta associada a programacao de linha e a producao e exibicao de documentarios. Identificamos a
forma documental como marca de continuidade e lugar de prestigio para o GNT, tanto do ponto de vista
da linguagem audiovisual como do modo como aborda a tematica feminina. Ja no Facebook e no YouTube,
ganha maior visibilidade, como forma do canal celebrar “a mulher”, o #PoderdasMinas.

O GNT coloca mulheres negras em posicao de destaque nos programas televisivos e nos produtos
para a internet, mas ndao exatamente enquanto elemento de ruptura com o corpo hegemdnico da emissora.
Comportamentos associados a jovialidade, magreza, urbanidade, ao modo de se vestir fashion sao reiterados
pelas apresentadoras. Na grade, essas reiteracoes de feminilidades, quando incorporadas por mulheres
negras, acentuam tanto a atitude atribuida ao visual descolado de Karol Conka no programa de beleza
Superbonita, quanto o look mais classico e sofisticado de Tais Aralijo no programa de debate Saia Justa. Ja
nas ambiéncias digitais, o canal convoca outros corpos para celebrar o Dia Internacional da Mulher, corpos
gordos, negros, idosos e trans. Mariana Xavier, no entanto, é percebida com enquadramento de camera
proximo ao ombro, o que dilui a poténcia da sua presenca enquanto mulher gorda. Laerte assume posicao
de fonte especializada inserida num cenario “intelectualizado”; esta ali num ambiente que privilegia seu
lugar de autoridade, mas pouca énfase é dada, pelo enquadramento e ambientagao escolhidos pelo GNT, ao
carater geracional do seu corpo de mulher trans sessentona. Na batalha, percebemos maiores possibilidades
de escapes para mulheres cujos corpos se expressam de outras maneiras, inclusive apropriando-se de
codigos das masculinidades, mas a narrativa da diversidade € ancorada por um corpo jovem, branco, magro,
de cabelos lisos, representado pela youtuber Foquinha.
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No ano seguinte, em 2018, a presenca da cantora Gaby Amarantos, mulher negra, gorda, de origem
periférica, com vestuarios exuberantes, como mediadora do Saia Justa substituindo Tais Aradjo, pode ser
vista como um marco institucionalizador desse experimento, ainda que permane¢a o enquadramento
glamourizado do feminino. No episodio de sua estreia, ela & apresentada como mulher “gorda, mae solteira,
da periferia, do Norte”, 0 que acentua a intencao do GNT em se apropriar do sentido de diversidade, uma vez
que Tais Araljo é magra, sudestina, oriunda da classe média. Mas em 2019, o protagonismo dado a cantora
pelo GNT é localizado no contexto digital. O canal demarca o Dia Internacional da Mulher no Facebook
postando o trailer da série Travessia, criada pela programadora Globosat para contar a historia de sete
de suas apresentadoras. Escolhida para representar o GNT numa producao exclusiva para a internet, Gaby
Amarantos surge na tela afirmando: “Eu tenho muito orgulho de ser uma cantora preta, de ser uma mulher
preta, de ser preta”.

Obviamente, a artista nao foi a nica mediadora gorda do canal. Podemos citar outros exemplos,
como Barbara Gancia, que ja apresentou o Saia Justa, a doceira Raiza Costa, que tem programa no canal
desde 2015, a chef Carmem Virginia, que estreou como jurada do Cozinheiros em A¢do em 2017, e a atriz
Luana Xavier, que apresenta, desde 2020, o programa de turismo Viagem a Qualquer Custo. Corpos que
tensionam questoes sobre identidades de género também orbitam o canal. A série documental Liberdade
de Género (2016-2017), por exemplo, apresentou historias de vida de pessoas trans. Esses outros corpos,
contudo, atuam mais para forjar sentido de diversidade do que enquanto traco da performance televisiva
do canal.

No que diz respeito aos valores que o GNT busca convocar em 2017, entendemos que eles perpassam
todos os ambientes analisados: a grade, o site, o perfil no Facebook e o canal no YouTube. Ha recorréncia da
convocacgao do empoderamento e da beleza, assim como da diversidade e sororidade, além da reafirmacao
do vinculo com a mulher urbana. Pelas publicacoes que marcam a passagem da efeméride em 2018, 2019 e
2020, no Facebook e no YouTube, observamos que esses valores permanecem. A diversidade é figurada por
meio de videos protagonizados por mulheres brancas, negras, jovens e de meia idade, magras, gordas, altas
e baixas. A sororidade ganha énfase, especificamente em 2018 e 2019, com os slogans “Juntas Somos Mais”
e “Juntas Somos mais Fortes”, assim como a significacao do Dia Internacional da Mulher enquanto data que
inspira luta (pela circulagao de imagens de marchas feministas, depoimentos sobre desigualdade de género
e divulgagao do discurso feminista de Emma Watson, embaixadora da ONU Mulheres).

Tal convocacao da diversidade pode ser analisada a luz das contribuicdes de Canclini (2009) sobre
o tema. Para o autor, ao usarem o conceito de diversidade, politicas de pluralidade alicercadas no respeito,
por vezes, reforcam a segregacao e uma percepcao de aceitacao do heterogéneo e nao uma convivéncia em
relacoes de negociacao, conflito e empréstimos reciprocos. Nesse sentido, a analise aqui apresentada indica
que o modo como o GNT forja figuragdes de si a partir desses corpos como estratégia de constituicao de sua
identidade, movimento aqui denominado de performance televisiva, convoca um sentido de diversidade
palatavel aos sujeitos cujas corporalidades estao assentadas em reiteracoes hegemonicas de feminilidades.
E esse € um movimento perpassado por silenciamentos e ambiguidades.

Dai porque questionarmos, ja no titulo do artigo, se essas mulheres estao mesmo juntas e misturadas.
Ou seja, se essas performances remetem, pelas palavras de Canclini, a sociedades interculturais, nas quais
ocorre efetivamente a mistura, o confronto, os intercambios entre grupos diversos, ou se simplesmente
reforcam o que o autor chama de funis midiaticos, através dos quais “a variedade de estilos e formas de
interacdo e convivéncia das culturas se reduz a medida que é capturada pelos meios” (CANCLINI, 2009, p. 146).

Pelo exposto, percebe-se que, na grade de programacao do canal, o elenco de mulheres negras e
gordas ainda &€ minoria e nao ha apresentadoras trans. Os deslocamentos observados colocam-se mais
como estratégia de aproximagao com o contemporaneo, via convocacao de perspectivas feministas,
de discursos de diversidade, igualdade de género e do sentido de sororidade, porém ainda pelo corpo
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hegemonico da mulher cis, heterossexual, jovem, urbana, magra, mae, profissional, que se interessa por
decoracao, culinaria, festas, moda e qualidade de vida. As mulheres lésbicas, as mulheres trans, as idosas,
as mulheres da periferia, as vitimas de violéncia e tantas outras orbitam a esfera discursiva do canal, mas
nao corporificam como o GNT quer ser visto. Essas outras posi¢oes nao se sustentam enquanto “eu” e nem
enquanto “tu” na grade do GNT. L3, elas ainda sao “elas”.

Consideragodes finais

Do ponto de vista tedrico e metodologico, o uso aqui proposto da nogao de performance, inspirado
na formulacao de performance televisiva (GUTMANN, 2015), parece-nos uma efetiva possibilidade de
acessar as figuragoes de si de um canal pela analise dos corpos que ali constituem padrdes de reiteragoes
e possiveis rupturas, processo que se relaciona a experiéncia de consumo audiovisual. Os resultados
analiticos dessa abordagem sustentam nosso argumento de que estratégias de comunicagao de um canal
se colocam como forma em acao. Ou seja, nas expressoes materiais que adquirem sentidos quando em
interacao com possibilidades de leitura, repertorios e expectativas da audiéncia.

Ao mesmo tempo, entendemos que essas figuragoes, incorporadas nas e pelas performances das
sujeitas e sujeitos que habitam e orbitam uma emissora, sao formas historicas e culturais que constituem
continuidades e transformagodes. Isso explica a importancia de compreender historicamente os modos
como o GNT se faz ver por associagao com construcoes de feminilidades. Essa compreensao do “presente”,
enquanto temporalidades multiplas, nos permite entender o canal e suas performances de feminilidades
como um intenso e continuo processo de formagao cultural. Também nos habilita a perceber reiteragoes,
rupturas e tendéncias, no marco dos produtos audiovisuais de 2017 analisados, que apontam para caminhos
que o canal tomou nos anos seguintes.
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