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Este artigo tem como objetivo examinar o uso de imagens de celebridades manipuladas por inteligéncia
artificial, especialmente deepfakes, em campanhas eleitorais de 2024 na india e nos Estados Unidos. A analise
mobiliza autores como Luis Mauro Martino, Edgar Morin, Richard Grusin e Ana Jorge entre outros, articulando
conceitos como midiatizagao politica, mediacao radical, cultura pop e desinformacao com o intuito de
compreender como o entretenimento e a cultura de massas reconfiguram o engajamento politico e 0s modos
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de construcao da opiniao publica em contextos democraticos mediados por plataformas digitais.
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Elections, Deepfakes, and Celebrities: The
Entertainment in Contemporary Politics in
India and United States of America

This article aims to examine the use of celebrity
images manipulated by artificial intelligence,
especially deepfakes, inthe 2024 electoral campaigns
in India and the United States. The analysis draws
on authors such as Luis Mauro Martino, Edgar
Morin, Richard Grusin, and Ana Jorge, among others,
articulating concepts such as political mediatization,
radical mediation, pop culture, and disinformation
in order to understand how entertainment and
mass culture reconfigure political engagement and
the ways in which public opinion is constructed in
democratic contexts mediated by digital platforms.
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Elecciones, deepfakes y celebridades:
el entretenimiento en la politica
contemporanea en India y EUA

Este articulo tiene como objetivo analizar el uso
de imagenes de celebridades manipuladas por
inteligencia artificial, especialmente deepfakes, en
las campanas electorales de 2024 en India y en los
Estados Unidos. El analisis se apoya en autores como
Luis Mauro Martino, Edgar Morin, Richard Grusin y
Ana Jorge, entre otros, articulando conceptos como
mediatizacion politica, mediacion radical, cultura
pop y desinformacion, con el fin de comprender
como el entretenimiento y la cultura de masas
reconfiguran el compromiso politico y las formas
en que se construye la opinion pablica en contextos
democraticos mediados por plataformas digitales.

Comunicacion. Elecciones.
Deepfake. Celebridades.



/autores §mpoés

Claudio Emanuel K. RODRIGUES

Mestrando em Comunicacao e Consumo pelo Programa de POs-Graduagao em
Comunicacao e Consumo da Escola Superior de Propaganda e Marketing (PPGCOM-
ESPM).

Escola Superior de Propaganda e Marketing, Sao Paulo, Sao Paulo, Brasil

E-mail: rodrigues.claudio@acad.espm.br

Marcia Perencin TONDATO

Doutora pelo Programa de Pos-Graduacao em Ciéncias da Comunicagao da Universidade
de Sao Paulo (PPGCOM-USP). Docente titular do Programa de Pds-Graduagao em
Comunicacao e Consumo da Escola Superior de Propaganda e Marketing (PPGCOM-
ESPM). Lider do grupo de pesquisa Comunicacao, Consumo e Identidades Socioculturais
(Cico).

Escola Superior de Propaganda e Marketing, Sao Paulo, Sao Paulo, Brasil

E-mail: mtondato@espm.br



Nas democracias contemporaneas, marcadas pela intensificagao da midiatizacao da politica e pela
expansao das praticas de recepcao digital, as celebridades e o entretenimento passam a ocupar um pa-
pel central na constituicao da esfera publica (Mendonga; Aggio, 2021). A crescente intersecao entre cultura
pop e discurso politico tem reconfigurado os modos de engajamento civico, particularmente em contextos
eleitorais, nos quais imagens, performances e narrativas midiaticas tornam-se vetores de identificacao,
pertencimento e mobilizacao simbolica. O uso de imagens de celebridades em campanhas, especialmente
em formatos manipulados por tecnologias digitais como os deepfakes, amplia os desafios relacionados a
veracidade da informacao e a autenticidade de discursos politicos.

O presente artigo tem como objetivo observar como figuras midiaticas - especificamente atores de
Bollywood, na india, e a cantora Taylor Swift, nos Estados Unidos - foram mobilizadas em contextos eleito-
rais por meio de contetdos manipulados, com foco na circulacao de videos deepfake. A proposta parte do
reconhecimento de que tais praticas nao apenas visam capturar a atencao do publico, mas operam como
estratégias de persuasao, ressonancia afetiva e articulacao de identidades coletivas.

Do ponto de vista metodologico, este artigo adota uma abordagem qualitativa, com foco na questao
interpretativa de dois episodios envolvendo o uso de montagens com celebridades em contextos eleitorais,
tendo seu corpus composto por matérias jornalisticas e postagens em plataformas digitais identificadas
entre marco e novembro de 2024. A selecdo priorizou episodios em que deepfakes de celebridades foram
amplamente repercutidos e discutidos em diferentes veiculos e midias sociais, permitindo observar seus
efeitos narrativos e politicos em casos fundamentados na recorréncia de praticas de manipulacao de ima-
gens de figuras midiaticas amplamente reconhecidas, com repercussao nas plataformas digitais e cobertura
por meios de comunicacao de relevancia internacional.

Trata-se, portanto, de uma analise de dois episddios emblematicos que ilustram a convergéncia entre
espetaculo midiatico, estratégias de desinformacao e disputas politico-eleitorais em contextos distintos, mas
marcados por uma logica semelhante de circulacao digital e de apelo ao imaginario cultural em que as elei-
coes de 2024, tanto nos Estados Unidos quanto na india, destacaram-se por disputas intensificadas nas redes
sociais, nas quais deepfakes de figuras midiaticas circularam amplamente. Nesses contextos, celebridades
especificas - como atores de Bollywood e a cantora Taylor Swift — tornaram-se alvos simbolicos relevantes.

A analise baseia-se em documentos jornalisticos, materiais audiovisuais e declaragoes publicas, in-
terpretados a luz de referenciais teoricos sobre midiatizagao politica, mediacao digital e cultura pop, com o
objetivo de compreender como tais praticas reconfiguram os modos de engajamento politico e a construcao
da opiniao publica, bem como de refletir sobre a utilizagao elementos do entretenimento em campanhas
politicas, em especial por meio de imagens manipuladas com inteligéncia artificial, e sua contribuicao para
a ressignificacao do engajamento politico e da percepgao publica sobre candidaturas e ideologias. A refle-
xao fundamenta-se em abordagens que articulam cultura de massas e politica com articulacoes de Luis
Mauro Martino (2011) e Thomas Meyer (2002), mediacao e recepcao digital a partir de Richard Grusin (2015)
e Lilian Franca (2023), além de reflexdes sobre o papel das celebridades como mediadoras simbolicas com
Edgar Morin (2018) e Ana Jorge (2014).

Morin (2018) define as celebridades como “olimpianos”, ou aqueles que ocupam um papel mitolo-
gico na sociedade moderna, similar ao de deuses gregos. As celebridades midiaticas se tornam modelos
de comportamento, influenciando as aspiracoes de vida de individuos e se fazendo onipresentes na vida



cotidiana por meio da midia de massa, que contribui para a identificagdo do publico com esses comporta-
mentos, desejos e aspiragoes.

Da mesma forma, a cultura de massa utiliza a imagem desses “olimpianos” atuais para promover
0 consumo de marcas que sao associadas a essas figuras, explorando sua influéncia para impulsionar as
vendas e em outras estratégias de persuasdo. Porém, conforme Martino (2011), a utilizacdo da linguagem do
entretenimento em campanhas politicas esta associada a um fendmeno observado ao longo das iltimas
décadas, quando ha um deslocamento da politica para o dominio do entretenimento, e vice-versa. Ainda
segundo o autor, a midia se tornou central no processo politico, e 0os elementos visuais e performativos que
caracterizam o entretenimento passaram a ser incorporados na comunicacao politica, especialmente duran-
te campanhas eleitorais. Essa estratégia visa tornar a politica mais acessivel e interessante para um publico
que esta cada vez mais acostumado ao ritmo e aos formatos de midia do entretenimento.

Segundo Stig Hjarvard (2014), a midiatizacdo é um processo de dupla face: a midia torna-se uma ins-
tituicao semiautdnoma, a qual outras instituicdes devem se adaptar, ao mesmo tempo em que se integra as
rotinas de outras esferas, como a politica, a religiao, o trabalho e a familia. O autor apresenta o conceito de
logica da midia para descrever o modo como os meios operam, incluindo aspectos estéticos, tecnologicos e
institucionais que moldam a forma de comunicagao, os contetidos veiculados e os modos de interagao, em
que a midiatizagao desloca a analise para um nivel mais estrutural, apontando para transformacoes de lon-
g0 prazo que reconfiguram instituicoes sociais e culturais em funcao da presenca e da logica da midia. Se,
por um lado, € possivel falar em midiatizacao da politica, também se deve considerar a via inversa, marcada
pela politizacao da midia, em que atores politicos ocupam centralidade nas agendas midiaticas e moldam
sua dinamica discursiva.

Cabe destacar que a discussao sobre as logicas de midia e politica vem sendo explorada em dife-
rentes tradicoes internacionais, em dialogo com perspectivas que problematizam tanto a centralidade da
midia nos processos politicos quanto a crescente capacidade da politica de colonizar os meios de comu-
nicagdo. Martino (2011), por exemplo, cita o conceito de colonizagdo da politica pela midia, proposto por
Meyer (2002), que argumenta que a logica da midia tem moldado a politica. Essa “colonizacao” implica que
os politicos precisam adaptar suas mensagens, aparicoes e discursos as normas e expectativas da midia,
o que inclui elementos de entretenimento para atrair a atencao do publico. A politica transformou-se, em
muitos casos, em um espetaculo midiatico no qual a preocupagao com a imagem e a visibilidade midiatica
€ tao importante quanto as ideias e propostas defendidas.

Martino (2011) reforca, ainda, a ideia de John Street (1997) sobre o entretenimento como uma forma
de politica. Segundo Street, a cultura pop e os meios de entretenimento desempenham um papel impor-
tante na formacgao de identidades sociais e no engajamento politico. Ele argumenta que, ao participarem
de programas de entretenimento, os politicos conseguem criar vinculos de identidade com seus eleitores,
utilizando formatos e linguagens que sao familiares e acessiveis ao publico. Assim, o entretenimento se
torna um veiculo para a comunicagao politica, permitindo que mensagens politicas sejam transmitidas de
maneira mais eficaz.

Liesbet Van Zoonen (2005) propde a existéncia da “convergéncia” entre politica e entretenimento.
Para ele, a politica precisa ser apresentada em formatos atraentes para captar a atencao do publico, que ja
esta imerso em uma cultura de entretenimento. Assim, a midia e o entretenimento oferecem formas de en-
gajamento social que, embora nao sigam os moldes tradicionais de participacao politica, representam uma
nova forma de envolvimento dos cidadaos com questoes coletivas. O uso do entretenimento em campanhas
politicas, portanto, ndao é apenas uma estratégia de comunica¢ao, mas também uma forma de promover o
engajamento civico através de canais e formatos que ressoam com o publico.



Portanto, a linguagem do entretenimento, com sua capacidade de engajar emocionalmente e de
se conectar com as experiéncias cotidianas das pessoas, tornou-se um alicerce das campanhas politicas
contemporaneas - possibilitando a criacao de narrativas mais acessiveis e emocionais, facilitando o enga-
jamento do publico e garantindo visibilidade para os candidatos, especialmente em um contexto no qual a
politica se tornou, em parte, um espetaculo midiatico. Desta forma, o uso de simbolos da cultura pop e de
celebridades como atores de Bollywood encontra eco nas afirmacées de Morin (2014), que discute a inova-
cao e o fascinio do cinema em capturar e exibir a realidade de maneira autdnoma e magica. O autor destaca
que o cinema - ao iniciar suas exibicoes com a projecao de imagens cotidianas e simples como uma saida
de fabrica ou um trem chegando a estacao - capturou o fascinio do piblico nao tanto pelo objeto em si, mas
pela sua representacao através da imagem cinematografica.

Tal fascinio deve-se ao que Morin (2014) e outros chamam de fotogenia, que é descrita como a
capacidade de revelar o lado extraordinario das coisas comuns, intensificando sua presenca e impacto
emocional através da projecao cinematografica. Especificamente no uso de atores de Bollywood para ge-
racao de deepfakes na india, evidencia-se a intencdo de trazer esse lado emocional, ao gerar associacao e
identificacdo com astros locais que cotidianamente circulam no imaginario da populagdo. Morin (2014) tam-
bém ressalta como a camera de cinema direcionou o olhar para o cotidiano e o banal, transformando-o em
espetaculo e objeto de admiracdo. Esse encantamento pela imagem cinematografica ilustra uma transicao
do interesse em fenémenos visuais como simples documentagao para uma apreciagao estética e emocional,
notada até hoje na estética amadora de registros feitos através de dispositivos moveis.

Tradicionalmente, a imagem foi considerada uma representacao confiavel da realidade (Franca,
2023), mas com o avanco tecnologico, especialmente por meio da inteligéncia artificial (IA), comecou a se
distanciar dessa associacao direta com a verdade. Por outro lado, apesar deste conceito de imagem sempre
ter carregado tensoes entre realidade e representacao, o uso de tecnologias como o deepfake introduz no-
vos desafios para a verificagao da verdade, exigindo uma reflexao continua sobre o papel da imagem e, no
contexto do que discutimos aqui, seus efeitos na desinformacao.

Outro ponto a destacar é a questao sobre compartilhamento e mediacao de tais contetidos, que nao
deve ser vista apenas como um recurso de transmissao ou uma barreira entre sujeitos e objetos, mas como
um fendmeno que molda ativamente nossa experiéncia e percepgao do mundo (Grusin, 2015). A mediacao é
discutida como um processo central para a experiéncia humana, desafiando a ideia tradicional de que serve
principalmente para transmitir ou distorcer a realidade. Grusin (2015) propde uma visdao mais integrada da
mediagao com o conceito de mediagdo radical, sugerindo que a mediagao é um fendmeno imediato que afe-
ta ndo apenas a comunicagao, mas também a constituicao do conhecimento e as emocoes. A ideia é de que
as tecnologias digitais contemporaneas intensificam a mediagao, moldando nossa interagao com o mundo
e redefinindo as relagoes sociais, culturais e pessoais.

A mediagao, em sua forma radical, destaca o papel dos meios de comunicacao como agentes ati-
vos na formacao da percepcao — em especial no caso das plataformas de redes sociais -, coexistindo com
a dinamica afetiva e de grupo observada em espacos em que as pessoas nao sO selecionam contelidos
que reforcam suas visoes, mas também participam de camaras de eco, nas quais a informacao circula sem
contestacao em espagos de individuos com ideologia em comum (Grusin, 2015). Tal dindmica é possibilitada
pela estrutura algoritmica das plataformas digitais de midias sociais, que usam de suas programacoes para
acondicionar os usuarios em contetdos com maior probabilidade de interacao positiva, intensificando o
ciclo de afetos e crencas compartilhadas.

Em comum, os autores citados reforcam a mobilizacao e a comocao que imagens de celebridades,
aliadas a logica da midiatizacao, transformam as formas de engajamento ao integrar codigos proprios da
cultura pop, deslocando o eixo da racionalidade argumentativa para a visualidade, a identificacao e o re-
conhecimento simboélico. As figuras piblicas, dotadas de capital midiatico acumulado por sua presenca
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continua nas telas e plataformas, tornam-se vetores eficazes para a ativagao de vinculos afetivos e culturais
em comunidades como os eleitores, ressignificando o engajamento politico - que, de adesao programati-
ca, passa a significar um gesto de pertencimento e compartilhamento de informagdes. Ao mobilizar esses
recursos visuais em um ambiente marcado pela intensificacao das mediagoes digitais e pela reorganizacao
da esfera piblica (Mendonca; Aggio, 2021), tais estratégias contribuem para uma nova forma de constituicao
da opiniao publica, em que a disputa por atencao, confianca e autoridade simbolica passa a operar sob os
codigos do espetaculo e da circulagao algoritmica.

A ascensao das tecnologias de manipulagao audiovisual, como os deepfakes, evidencia transfor-
macoes nas formas de mediacao politica contemporaneas, especialmente quando associadas a circulacao
de imagens de celebridades. Os episddios ocorridos nas eleicdes de 2024 na india e nos Estados Unidos,
observados no presente artigo, ndao constituem ocorréncias isoladas, mas sim exemplos das recorrentes
manifestacoes de dinamicas politicas e comunicacionais que atravessam diferentes regides no globo. A
manipulacao de videos e imagens de figuras midiaticas com finalidade eleitoral, associada a circulagao em
redes sociais e aplicativos de mensageria, ilustram o que Grusin (2015) conceitua como mediagao radical, na
qual os dispositivos nao apenas veiculam, mas constituem a experiéncia da realidade.

Nesse sentido, os casos apresentados permitem refletir sobre a colonizacao da politica pela logica
do entretenimento (Meyer, 2002; Martino, 2011) e sobre os efeitos da estetizagao da politica, articulando a
imagem como dispositivo de afetacao, pertencimento e desinformacao. O relato que se segue observa essas
praticas a luz de autores que pensam a cultura pop como vetor de engajamento politico (Street, 1997; Van
Zoonen, 2005), atentando para os modos pelos quais a visibilidade publica de celebridades é apropriada
estrategicamente, potencializando a circulacao de discursos que mobilizam crencas, afetos e identidades no
espaco digital.

Especificamente sobre a India, considerada a maior democracia do mundo em termos de eleitorado,
0 caso marcou o inicio da eleicao geral em 2024, quando o pleito tinha estimativa de envolver aproxima-
damente 1 bilhdo de eleitores (Mogul; Farooqui; Sehgal, 2024) - conforme comissao eleitoral, que reportava
mais de 968,8 milhoes de pessoas registradas para votar, nimero 6% maior em relacao a 2019, porém com
66% comparecendo de fato as urnas, conforme o site G1 Mundo (Modi..., 2024). O processo foi conduzido em
sete fases ao longo de seis semanas, e o primeiro-ministro Narendra Modi, do Partido Bharatiya Janata (BJP),
buscava um terceiro mandato consecutivo e saiu vitorioso do seu intento.

O BJP, um partido de direita, apresentou como plataforma a continuacao de politicas nacionalistas
hindus caracteristicas de seus dez anos no poder. Tais politicas visavam transformar a india tanto econo-
micamente quanto culturalmente, movendo o pais para longe de suas bases seculares e em direcao ao
majoritarismo hindu, e aqui cabe ressaltar o papel do hinduismo na configuracao politica contemporanea
da India, especialmente sob a lideranca de Modi, entendendo que os episddios analisados ndo podem
ser dissociados desse pano de fundo cultural e religioso-conservador, comum em mobilizagdes do tipo. A
campanha do partido comunicava a intencao de criar empregos, expandir programas sociais e fortalecer o
status internacional da india, com propostas como a candidatura para um assento permanente no Conselho
de Seguranga da Organizacao das Nagoes Unidas (ONU) e a realizacdo de Jogos Olimpicos.

O principal desafiante do BJP foi o Congresso Nacional Indiano, liderando uma alianga de partidos
chamada de Alianca Nacional Indiana Inclusiva para o Desenvolvimento (INDIA - Indian National Develop-
mental Inclusive Alliance), que buscava promover uma abordagem unificada para combater a longa gover-



nanc¢a do BJP, enfatizando a protecao de valores democraticos como liberdade de expressao e de crenga
religiosa. A alianca também afirmava seu foco em melhorar a justica social, reconhecendo unioes civis LGBT-
QIAP+, protegendo minorias religiosas, promovendo a seguranca e trazendo a bandeira de “empoderamento
das mulheres”.

Em meio a esse contexto eleitoral indiano, a Comissao Eleitoral da india, com o objetivo de garantir
a integridade do processo eleitoral, imp0s restricdes a midia (Regan, 2024), que incluiam limitagdes a publi-
cacao de reportagens e analises durante os dias de votacao. Aléem dessas restricoes a midia, as elei¢oes na
india em 2024 ilustraram a necessidade de uma maior reflexdo sobre o uso de tecnologias de IA, especial-
mente no que diz respeito a criagao e disseminacao dos chamados deepfakes, termo usado para se referir
ao género de videos que usa alguma forma de tecnologia de aprendizado “profundo” ou de maquina para
hibridizar ou gerar corpos e rostos humanos (Paris; Donovan, 2019).

De acordo com Michael Spencer (2019), deepfakes sdo, essencialmente, identidades falsas criadas
por meio de uso macico de dados, através de uma técnica de sintese de imagem humana baseada em IA
usando combinacoes e sobreposi¢coes em videos preexistentes e transformando-os em novos contetidos.
Franca (2023) define deepfake como uma técnica avancada de inteligéncia artificial que permite a criacdo
e a manipulacao de imagens e videos altamente realistas, nos quais rostos e vozes de pessoas podem ser
substituidos com grande precisao. Conforme cobertura da imprensa, essas representa¢oes digitais altera-
das ou completamente fabricadas foram utilizadas, na ocasiao, de maneira a potencializar a desinformacao
durante o periodo eleitoral (Kalra et al., 2024).

Durante a campanha de 2024, deepfakes foram produzidos no formato de videos manipulados de
estrelas de Bollywood endossando o partido da oposicao. Em um video de 30 segundos com Aamir Khan, e
em outro de 41 segundos com Ranveer Singh, os dois atores supostamente dizem que Modi nao cumprira
suas promessas de campanha nem abordara questdes economicas criticas durante seus dois mandatos
como primeiro-ministro. Ambos os videos, gerados por IA, eram assinados com o simbolo do Partido do
Congresso e o slogan: “Vote por justica, vote no Congresso”, mostrando a capacidade dessas tecnologias na
criagao de conteddos falsos altamente realistas.

Segundo a mesma reportagem, uma porta-voz do Partido do Congresso, Sujata Paul, compartilhou o
video do ator Singh com seus 16.000 seguidores no X em 17 de abril de 2024, e em 3 dias sua publicagao havia
sido compartilhada 2.900 vezes, curtida 8.700 vezes, e recebido 438.000 visualizagoes. Paul disse a Reuters
que estava ciente de que o video estava marcado como “midia manipulada” pelo X, mas nao quis exclui-lo
porgue, ao postar, achou que a pessoa era parecida com Singh e “com certeza tem criatividade”.

Essa declaracao de Paul comprova o que Patricia Moravec, Randall Minas e Alan Denis (2018) dis-
sertam sobre um experimento em que os participantes avaliaram a credibilidade de manchetes de noticias,
algumas das quais eram falsas, mas alinhadas com suas crencas politicas. No entanto, a presenca de um
rotulo de “noticias falsas” nao mudou a percepgao dos participantes quanto a credibilidade das noticias
falsas que se alinhavam com suas crencas. Tal situacao é ainda mais presente em ambientes on-line, nos
quais o viés de confirmacao reforca crengas pré-existentes, frequentemente em detrimento da verificacao
factual (Moravec; Minas; Denis, 2018).

A propria reportagem da Reuters destaca, ainda, a necessidade dessa reflexao, ao apontar que tal
contelido pode ser particularmente influente e perigoso em um pais como a india, onde a alfabetizacao di-
gital varia entre diferentes perfis de populagao e regioes, e onde a midia social tem um papel proeminente
na disseminacao de informacgoes. A preocupacao é agravada pelo fato de que, mesmo entre os cidadaos com
maior familiaridade tecnologica, esses videos podem ser convincentes o suficiente para enganar e influen-
ciar opinioes piblicas e comportamentos eleitorais.



Além disso, as democracias atuais parecem apresentar legislacao e regulamentagoes insuficientes
para lidar com a rapida evolugao e o facil acesso as ferramentas de IA que facilitam a criacao de deepfakes.
A situacao é peculiar, ainda, pelo fato de as plataformas de midias sociais utilizadas para disseminar esses
videos muitas vezes nao conseguirem controlar ou eliminar efetivamente os conteldos falsos, devido as suas
proprias politicas internas ou a falta de capacidade técnica para detectar e moderar deepfakes com precisao.

A ocorréncia dos deepfakes envolvendo atores de Bollywood no contexto eleitoral indiano revela
como a apropriacao da imagem de celebridades pode operar como uma estratégia de legitimagao simbolica
em disputas politicas marcadas por segmentacao ideologica e assimetrias de letramento digital. Ao obser-
var esse caso a luz das dinamicas eleitorais dos Estados Unidos, torna-se possivel identificar uma recorrén-
cia estrutural: a instrumentalizacao de figuras midiaticas como vetores de persuasao politica em contextos
democraticos tensionados por desinformacao e logicas de espetaculo. O caso estadunidense, relatado a
seguir, reforca essa tendéncia, apontando para a consolidagao de um padrao no qual a credibilidade atri-
buida a imagem publica de celebridades @ mobilizada em disputas politicas por meio de tecnologias de
manipulacao digital, reiterando a problematizacao central deste artigo.

Essa nova realidade de comportamento de audiéncia e compartilhamento digital tem exigido maiores
engajamento e esclarecimento das celebridades, forcando-as a expressarem suas reais posicoes frente a situ-
acoes de uso de suas imagens em deepfakes, como no caso de agosto de 2024, nos Estados Unidos, em que a
cantora Taylor Swift teve sua imagem utilizada, pelo entao candidato a presidente Donald Trump, em monta-
gens, levando a artista a se manifestar publicamente em oposicao a associa¢ao sugerida pelo candidato.

No caso estadunidense, Trump compartilhou em sua rede social Truth Social uma imagem gerada por in-
teligéncia artificial na qual Taylor Swift aparece vestida com as cores patrioticas e uma legenda que sugere: “Taylor
Swift quer que vocé vote em Donald Trump”. Trump, por sua vez, comenta: “Aceito!”. A postagem também incluiu
fotos de mulheres usando camisetas “Swifties for Trump” e uma manchete satirica claramente identificada como
humor, ampliando a dimensao simbolica do gesto. Embora Swift nao tenha manifestado apoio a candidatura
trumpista de 2024 - retomando apenas seu apoio a candidatos democratas em elei¢des anteriores —, a viralizagao
dessas imagens impulsionou debates piblicos sobre desinformacao gerada por IA e os riscos associados ao uso
de imagens falsas em contextos eleitorais. Nesse sentido, muito mais do que tentar persuadir seguidores, a postu-
ra de Trump exemplifica o uso performatico dos deepfakes como provocacao simbolica, acionando controvérsias,
reacoes publicas e reflexdes sobre autenticidade e manipulagao mediatica.

Desta forma, os casos da India e dos Estados Unidos ilustram o que Martino (2011) identifica como
a crescente interpenetracao entre politica e entretenimento, processo no qual a visibilidade midiatica das
celebridades passa a ser mobilizada como um recurso estratégico nas campanhas eleitorais. A utilizagao
de deepfakes com figuras populares como Aamir Khan, Ranveer Singh e Taylor Swift nao se limita a mani-
pulagdo técnica das imagens, mas evidencia uma logica de mediagdao na qual, conforme Grusin (2015), os
dispositivos digitais moldam nao apenas o conteldo, mas a propria experiéncia do real. Nesse contexto, a
circulagao de contelldos manipulados em redes sociais potencializa o viés de confirmacgao, em que a adesao
afetiva supera a verificagdo factual (Moravec; Minas; Denis, 2018). Assim, a instrumentalizacdo de celebrida-
des em ambientes digitais nao apenas fragiliza as fronteiras entre verdade e representacdao, mas também
contribui para a formacao de subjetividades politicas estruturadas pela logica do engajamento emocional e
da performatividade imagética.

A midia, com sua onipresenca na sociedade contemporanea, molda a percepgao publica tanto da
politica quanto do entretenimento, criando um espaco de intersecgao e influéncia mdtua entre os dois cam-
pos e levando os atores politicos a se adaptarem a sua logica (Martino, 2011) - e isso significa que os politi-
cos ajustam seus discursos, suas agoes e até mesmo suas aparéncias para se conformarem as demandas da
midia, buscando a atencao do plblico através dos canais midiaticos. A l6gica da midia, com seus formatos,
timings e linguagem, passa a ditar as regras do jogo politico.



O autor argumenta que o entretenimento pode ser um instrumento de resisténcia e construcao de
identidades, portanto, explorado na politica pelo seu alcance e sua capacidade de conectar pessoas, crian-
do comunidades em torno de valores e ideais compartilhados. Martino (2011) cita exemplos disso, como a
participacao de politicos em programas de auditorio, a eleicao de celebridades para cargos politicos e o
papel do rock’n’roll como um veiculo de contesta¢ao social. Desta forma, a cultura pop, mesmo quando nao
explicitamente politica, pode transmitir mensagens politicas através de atitudes, valores e estilo.

O entretenimento, embora frequentemente visto como mera distragao, revela-se como um campo
fértil para a expressao de visoes politicas e ideologicas. Essa capacidade de carregar significados extrapola
a mera intencao de divertir, impactando a forma como o piblico percebe e interage com o mundo (Freire,
2024). A producao cultural, em suas diversas formas - filmes, misicas, artes plasticas etc. -, atua como um
veiculo de comunicagao, transmitindo mensagens que, por vezes, transcendem a superficialidade do lazer.
Essas mensagens podem ser explicitas - com o intuito claro de transmitir uma ideologia ou um posiciona-
mento politico - ou implicitas - utilizando simbolismos, alegorias e narrativas para influenciar a percepcao
do publico sobre questoes sociais e politicas. A propria escolha do que sera consumido como entretenimen-
to reflete e molda visdes de mundo e identidades.

Por outro lado, as celebridades como elemento representativo e personificacao de agentes do en-
tretenimento desempenha um papel importante no contexto politico dessa formacao de identidades, e por
representarem formas tipicas de comportamento, sentimento e pensamento na sociedade contemporanea
acabam por influenciar os valores culturais, incluindo concepgdes sobre trabalho, sexualidade, etnicidade e
identidade sexual. Essa influéncia manifesta-se de diferentes maneiras, como na associacao de celebrida-
des a causas sociais e politicas, na sua participagao em campanhas eleitorais e até mesmo na sua entrada
na politica, que muitas vezes é vista como uma forma de dar voz aos que nao a tém (Jorge, 2014). Vale res-
saltar ainda que, essa associacao pode ser superficial e motivada por interesses proprios, como a busca por
beneficios de imagem, e que, além disso, essa visibilidade pode limitar a diversidade de agentes publicos
mobilizados nas campanhas - e a atencao midiatica pode concentrar-se em eventos isolados, em detrimen-
to de uma discussao piblica mais profunda sobre os problemas (Jorge, 2014).

A participacao de celebridades em campanhas eleitorais, especialmente como mandatarios para
a juventude, visa atrair o voto dos jovens A presenca dessas figuras midiaticas busca gerar identificacao e
aproximar os jovens da politica, mas a eficacia dessa estratégia é questionavel, principalmente nesses casos
atuais de conteldos disseminados a partir de redes sociais e aplicativos de mensageria, em que a veracida-
de de informacgdes é colocada em xeque.

A circulacao de imagens manipuladas de celebridades em campanhas eleitorais recentes - como
nos casos de Aamir Khan e Ranveer Singh na india, e de Taylor Swift nos Estados Unidos - exemplifica a
intensificacao da logica da midiatizacao politica sob o regime de visibilidade proprio das plataformas digi-
tais. Esses episodios nao devem ser tratados como desvios pontuais, mas como sintomas de um processo
mais amplo de convergéncia entre politica, midia e entretenimento, no qual a politica adere a formatos e
linguagens do espetaculo para maximizar sua eficacia simbolica (Martino, 2011). A manipulacdo de imagens
por meio de deepfakes opera nao apenas no campo técnico da falsificagao, mas sobretudo no plano da
disputa por reconhecimento, atencao e pertencimento afetivo, articulando celebridades a estratégias de
engajamento eleitoral. Ao apropriar-se da imagem de figuras midiaticas com capital simbolico relevante
para determinado grupo, tais campanhas reforcam o deslocamento do debate politico para o terreno da
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performance imagética e da circulagao algoritmica, como discutido por Grusin (2015). Nesse cenario, as
celebridades tornam-se mediadoras de sentidos e agentes de articulagcao simbolica entre entretenimento
e politica, mobilizando pertencimentos identitarios em disputas que nao se limitam aos conteddos progra-
maticos, mas a logica da imagem e da afetacao.

A logica que estrutura a circulacao de imagens de celebridades em contextos eleitorais contempo-
raneos pode ser compreendida a luz do processo de convergéncia entre midia, politica e entretenimento. A
producao e circulagao de deepfakes envolvendo figuras amplamente reconhecidas, como atores do cinema
indiano ou uma cantora pop estadunidense, mobilizam nao apenas estratégias de visibilidade, mas também
praticas de adesao e rejeicdo com forte dimensdo simbdlica. Conforme propde Martino (2011), a politica
atual é atravessada por formatos do entretenimento que reorganizam sua performance publica, submeten-
do-a as regras da visibilidade midiatica. O engajamento politico passa, nesse cenario, a ser mediado por
dispositivos proprios da inddstria cultural, nos quais a imagem e a performance adquirem centralidade em
detrimento do argumento racional.

Nos dois casos observados, a presenca de imagens manipuladas de celebridades nao apenas subs-
titui o discurso politico convencional, mas atualiza praticas de intermediacao simbolica que operam no
nivel afetivo por meio da identificacao imagética. Podemos interpretar que, no contexto indiano, videos de
atores como Ranveer Singh e Aamir Khan feitos com recursos de deepfake que os associam ao partido no
poder mobilizam a imagem ja consolidada dessas figuras no imaginario social. A campanha eleitoral indiana
encontra na cultura de Bollywood uma extensao de seus dispositivos de intermedia¢ao, operando nao ape-
nas como espago de distracao, mas como plataforma de legitimacgao politica. Como propde Jorge (2014), as
celebridades, por sua visibilidade continuada e sua performatividade piblica, funcionam como dispositivos
de reconhecimento e identificacao, especialmente entre publicos juvenis e midiaticamente integrados.

O mesmo principio pode ser observado na apropria¢ao da imagem de Taylor Swift nos Estados
Unidos, vinculando-a, sem consentimento, a campanha republicana. A circulacao de contelidos visuais que
sugerem o apoio da artista a Donald Trump mobiliza seu reconhecimento visual como instrumento de im-
pacto simbolico imediato. Nesse caso, 0 que esta em jogo nao é apenas a figura publica da cantora, mas a
tentativa de capturar parte de sua base de fas como audiéncia potencialmente mobilizavel no campo politi-
co. Essa estratégia indica uma reconfiguracao das fronteiras entre a atuacao cultural e a articulacao ideolo-
gica, reafirmando o entretenimento como um espaco privilegiado para a construcao de efeitos de verdade e
engajamento, e assim o entretenimento nao apenas assemelha-se a politica contemporanea, mas também
se torna uma de suas formas operatorias (Street, 1997).

A apropriacao da imagem de celebridades via deepfakes atualiza, assim, um processo de coloniza-
cao da politica pela midia (Meyer, 2002), em que a logica da midia, com sua énfase em visibilidade, impacto
e performatividade, passa a ditar os termos da apresentacao publica dos candidatos, deslocando o debate
politico para o terreno das imagens e das emocoes. Esse deslocamento nao representa apenas uma mudan-
ca estética ou técnica, mas configura um novo regime de mediacao politica em que o reconhecimento facial
de uma figura piblica substitui a necessidade de enunciacao programatica. O deepfake, nesse sentido, nao
é apenas uma técnica de manipulagao, mas um recurso de adesao simbolica que reorganiza os termos do
engajamento civico.

Esse processo também implica transformagoes estruturais na esfera publica. Segundo Ricardo Men-
donga e Camilo Aggio (2021), vivencia-se uma nova metamorfose da esfera plblica, marcada pela interpene-
tracao entre o publico e o privado, pela customizagao discursiva e pela desinstitucionalizagao dos espacos
de deliberacao coletiva. As plataformas digitais, com seus mecanismos de amplificacao algoritmica e circu-
lacao fragmentada, produzem um ambiente no qual as narrativas sobre o politico sao articuladas nao por
instituicoes, mas por atores culturais e midiaticos. Nesse contexto, as celebridades tornam-se mediadoras
de sentidos, substituindo os porta-vozes tradicionais como agentes de conexao afetiva e cultural.
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Ao se observar os casos da india e dos Estados Unidos, nota-se que, embora operem em contextos
sociopoliticos distintos, ambos compartilham a mobilizagao de celebridades como estratégia de personifi-
cacao ideologica e captura afetiva durante seus processos eleitorais em 2024. A estratégia discursiva comum
esta ancorada na economia da atencao, na qual a visibilidade garantida pela celebridade torna-se uma via
de legitimacao indireta, e o capital simbolico dessas figuras nao fica restrito ao campo do espetaculo, mas é
constantemente apropriado, disputado e ressignificado em outras arenas, inclusive a politica (Jorge, 2014).

A circulagao de imagens manipuladas com tecnologia de deepfake atua, portanto, como um vetor
de reconfiguragao dos vinculos entre politica e cidadania. Em vez de ampliar o debate racional, reforca uma
logica de consumo simbolico de identidades publicas, reforcando a tendéncia a personalizacao da politica e
a mercantilizagao do discurso ideoldgico. O engajamento politico, nesse cenario, nao mais se estrutura ex-
clusivamente pela adesao a programas ou ideias, mas pela identificacao com performances, rostos e afetos
mediados por dispositivos culturais.

O papel das celebridades e do entretenimento na esfera plblica contemporanea destaca uma com-
plexa intersecao entre cultura pop e politica, em que imagens, narrativas e tecnologias emergentes moldam
as dindmicas de engajamento social e eleitoral. Em cenarios como o das eleicdes gerais de 2024 na India
e nos Estados Unidos, & possivel observar como figuras midiaticas, como atores de Bollywood e a cantora
Taylor Swift, foram mobilizadas em campanhas politicas, muitas vezes por meio de estratégias que explora-
ram tanto sua visibilidade midiatica quanto as possibilidades tecnolégicas, como os videos deepfake.

As novas tecnologias, em particular o uso de deepfakes, apresentam desafios relevantes para a inte-
gridade dos processos democraticos, sobretudo ao dificultarem a distin¢ao entre representacao e realidade.
Deepfakes, videos ou audios falsos gerados por IA que simulam fielmente discursos ou apari¢oes de figuras
publicas potencializam o impacto da desinformacao pela dificuldade de distincao entre o real e o fabricado,
em especial pelo cidadao comum.

Durante as eleicdes na India em 2024, tais tecnologias foram utilizadas para criar falsos endossos
de celebridades, gerando confusao e manipulacao das percepcoes dos eleitores. Neste caso, a manipulagao
digital por meio de deepfakes evidenciou o poder simbolico de atores como Aamir Khan e Ranveer Singh,
com seus falsos endossos politicos. Esses conteldos, disseminados amplamente em plataformas digitais,
ilustram a possibilidade, e até mesmo a facilidade de integracao de narrativas fabricadas ao discurso poli-
tico, explorando o vinculo emocional que o plblico estabelece com essas figuras culturais. O mesmo pode
ser observado no contexto estadunidense, em que a imagem de Taylor Swift foi utilizada indevidamente
em montagens para sugerir seu apoio a um candidato, colocando em evidéncia os desafios éticos e legais
associados ao uso de deepfakes na comunicacao politica.

Esse fendmeno ressalta a colonizagdo da politica pela midia discutida por Meyer (2002), em que a
logica midiatica domina as estratégias politicas. Celebridades, enquanto representantes de valores culturais
e identidades sociais, tornam-se ferramentas nao apenas para atrair atencao, mas também para validar ide-
ologias e mobilizar audiéncias. Atores politicos ajustam seus discursos e a¢oes para se adequar as expecta-
tivas da cultura do entretenimento, transformando a politica em um espetaculo midiatico, como analisado
por Street (1997) e Van Zoonen (2005).

Além disso, a criacao de deepfakes evidencia uma ruptura na tradicional confianca atribuida as ima-
gens, como apontado por Franca (2023). A forma de uso dessas tecnologias de IA questiona a relacao entre
realidade e representacao, introduzindo um novo nivel de complexidade na verificagao da verdade. O im-
pacto emocional e estético das imagens manipuladas, como discutido por Morin (2014), amplifica seu poder
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de persuasao, tornando-as estratégias eficazes de desinformagao. E embora os deepfakes de celebridades
possam reforcar intencoes de manipulacao, também geram efeitos nao propositais, como a ampliacao do
debate plblico sobre autenticidade digital e a possibilidade de um “efeito bumerangue” em campanhas
eleitorais.

A observacao dos casos da India e dos Estados Unidos, sob a perspectiva aqui adotada, demonstra
tanto diferencas de contexto — como a centralidade religiosa e cultural no primeiro, e a polarizacao par-
tidaria no segundo - quanto convergéncias, sobretudo no uso estratégico de celebridades para reforcar
identidades politicas e afetivas ao apelar para tecnologias de manipulacao digital. Nao trata-se de um feno-
meno restrito, mas de uma dinamica que se manifesta também em outras regioes, indicando uma tendéncia
transnacional que atravessa diferentes regimes democraticos e sistemas midiaticos. Esses episodios ilus-
tram uma reconfiguragao dos modos de persuasao politica mediados por logicas de espetaculo, afetividade
e circulagao algoritmica, o que sugere a necessidade de acompanhamento continuo dessas praticas nos
proximos pleitos democraticos, especialmente em paises marcados por desigualdades digitais e disputas
intensas pelo controle da narrativa publica.

Por fim, a centralidade da apropriagao das celebridades no entretenimento e na politica reflete nao
apenas uma estratégia de engajamento, mas também um recurso de constituicao de identidades e valores
na esfera plblica. No entanto, como alerta Jorge (2014), essa visibilidade midiatica pode obscurecer outras
vozes e aprofundar as desigualdades no debate piblico. Assim, o estudo do papel das celebridades e do
entretenimento nas campanhas politicas contemporaneas demanda uma analise critica continua, conside-
rando tanto seus potenciais de engajamento quanto seus riscos para a integridade democratica.
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Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES).

Autora, autor, autores tém algum tipo de vinculo ou proximidade com alguma pessoa ou organiza¢ao
mencionada pelo artigo?
Nao.

Descreva o vinculo apontado na questao anterior:
Nao ha vinculos deste tipo.

Autora, autor, autores tém algum vinculo ou proximidade com alguma pessoa ou organiza¢ao que pode
ser afetada direta ou indiretamente pelo artigo? Nao.

Descreva o vinculo apontado na questao anterior:
Nao ha vinculos deste tipo.

Interferéncias politicas ou economicas produziram efeitos indesejados ou inesperados a pesquisa,
alterando ou comprometendo os resultados do estudo?
Nao.

Que interferéncias foram detectadas?
Nenhum efeito inesperado do tipo foi detectado.

Mencione outros eventuais conflitos de interesse no desenvolvimento da pesquisa ou producao do
artigo:

Nao ha conflitos de interesse.

A pesquisa que originou este artigo foi realizada com seres humanos?
Nao.
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da india e dos Estados Unidos

Eleicoes, deepfakes e celebridades 2
0 entretenimento na politica contemporanea e .mpos

Entrevistas, grupos focais, aplicacao de questionarios e experimentacées envolvendo seres humanos
tiveram o conhecimento e a concordancia dos participantes da pesquisa?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

Participantes da pesquisa assinaram Termo de Consentimento Livre e Esclarecido?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

A pesquisa tramitou em Comité de Etica em Pesquisa?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

0 Comité de Etica em Pesquisa aprovou a coleta dos dados?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

Mencione outros cuidados éticos adotados na realizagao da pesquisa e na produgao do artigo:
Guarda de documentos consultados, armazenamento de dados e registros de links mencionados.

18 ——



