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Comunicacao, politicas da
Imagem e imagens politicas

A dimensao politica das imagens e a centralidade
das politicas de visibilidade para a compreensao
das dinamicas sécio-culturais e econdomicas
contemporaneas vém sendo objeto de acirrados

e instigantes debates intelectuais desde a entdo
nascente modernidade. Pensadores do porte de
Walter Benjamin, Guy Debord e, posteriormente,
Gilles Deleuze, sdo apenas alguns dos expoentes
na reflexdo sobre as intricadas e desafiadoras
interfaces entre o universo das visualidades e

aquele das politicidades.

Tema caro ao campo da Comunicacio, e decisivo
na constitui¢do de problemdticas centrais a
nossa area, recebe nesta edicdo da E-Compds

a atencdo de nossos pesquisadores. Compondo

o dossié teméatico “Comunicacao, politicas da
imagem e imagens politicas”, seis investigadores
brasileiros apresentam-nos leituras plurais
deste cendrio, reforcando as particularidades

da contribuicdo comunicacional na anilise

dos meandros da interacdo entre os planos da

imagem e da politica.

Das manifestacoes originais as condi¢oes

historicamente demarcadas, apresentamos

a nosso leitor um panorama que contempla
tematizacdes sobre o iconoclasmo, a
televigilancia, a dimensao politica das imagens
cerebrais, o enfrentamento teérico de uma
suposta estetizacdo das midias, o questionamento
da natureza e dos impactos — politicos — da
representacao forjada através da imagem

fotografica jornalistica e do “cinema periférico”.

Na secdo Temas Livres podem ser encontrados
artigos igualmente provocadores, que

tampouco nio se furtam a problematizar as
tessituras cotidianas e mididticas que fazem da
comunicacdo, definitivamente, uma questao de
cultura. E vice-versa. Linhas tedricas diversas e
objetos variados cartografam acontecimentos,
processos, praticas e dindmicas de producdo e
recepcao comunicacionais. Na secdo Resenha,

a comunicagdo e o consumo mididtico recebem
atencdo, analisando-se publicacio que vai percebé-
lo a partir da necessdria contemplacao das
materialidades e imaginarios do consumo, material

e simbdlico.

Mais uma vez, e tecendo o fluxo cognitivo desta

edico, talvez se possa perceber, no conjunto da
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obra, a relevancia de uma provocacao lancada pelo
“antropdlogo das formas contemporaneas” Alain
Mons, para quem a economia ficcional propria

as nossas sociedades, constituindo-se em um
contexto de comunicacdo generalizada, caracteriza
verdadeiro processo de “metaforizacido” no qual

as representacoes publicas sdo, cada vez mais, um
fato de imagem. A todas e todos desejamos uma

6tima leitura.
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